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FITXA TÈCNICA
Objectiu
Conèixer la imatge de Catalunya als mitjans
internacionals segons les publicacions recollides durant
el quart trimestre de 2025.

Període d’anàlisi
Octubre a 15 de desembre de 2025.

Mitjans i països

Estats Units

• The Washington Post
• The New York Times

Regne Unit

• The Guardian
• The Daily Telegraph

Alemanya

• Frankfurter Allgemeine Zeitung
• Süddeutsche Zeitung

Itàlia

• Corriere della Sera
• La Repubblica

França

• Le Figaro
• Le Monde

Protagonisme informatiu

Protagonisme rellevant: Catalunya o alguna de
les seves institucions tenen un protagonisme
central en la peça periodística.
Protagonisme secundari: Catalunya o alguna de
les seves institucions tenen una presència
important, però secundària o compartida amb
altres actors.
Menció: Catalunya o alguna de les seves
institucions apareixen únicament de forma
referencial en la informació.

To informatiu
Positiu: Catalunya és presentada de manera
favorable, associada a èxits, reconeixements o
imatges atractives.
Neutre: La informació és descriptiva i/o
equilibrada, sense valoracions explícites a favor
o en contra.
Negatiu: Catalunya apareix vinculada a
problemes, polèmiques o contextos
desfavorables per a la seva imatge.

*Per determinar el to, s’ha tingut en compte exclusivament
l’emprat envers Catalunya, sense prejudici que el to general de la
peça periodística pugui ser diferent.



FITXA TÈCNICA
Fonts informatives
Polítiques
Mediàtiques
Acadèmiques i expertes
Esportives
Judicials
Culturals
Econòmiques
Socials*

* Hem afegit la categoria Socials per a les situacions en què les 
fonts informatives són persones anònimes.

Gèneres informatius

Notícia
Articles i columnes d’opinió
Reportatge
Entrevista
Editorial
Ressenya

Àmbit informatiu
Política
Economia
Societat
Cultura
Esports

Marcs informatius
Atribució de responsabilitat
Conflicte
Interès humà
Conseqüències econòmiques
Moralitat

Actors a les informacions
S’ha fet una llista oberta dels actors esmentats
en les informacions on es parla de Catalunya.
S’inclouen personalitats de rellevància i
algunes entitats i/o institucions.
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Publicacions per mes Distribució per 
països

Distribució per 
àmbit informatiu
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S’han identificat un total de 147 peces amb menció a Catalunya durant el quart trimestre de 2025. Octubre és el mes amb el nombre més alt de 
publicacions (73). Hi ha una mitjana de 49 publicacions mensuals sobre Catalunya.

Itàlia, Alemanya i Regne Unit tornen a ser els principals països amb informacions relatives a Catalunya, amb una proporció superior al 20% en cadascun 
dels països, i concentren quasi 8 de cada 10 de les publicacions analitzades entre octubre i desembre, mentre que els diaris estatunidencs no arriben 
al 10% de les publicacions trobades, cosa que evidencia una menor importància de Catalunya als Estats Units. 

Predominen els temes esportius i culturals, amb una major importància dels segons, amb més d’un terç de les mateixes abastint temàtiques culturals 
al quart trimestre.
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Distribució per mitjà Distribució per fonts informatives

Mitjà Peces %

Corriere della Sera 33 22,4%

Frankfurter Allgemeine
Zeitung

23 15,6%

The Guardian 19 12,9%

Süddeutsche Zeitung 17 11,6%

Le Figaro 13 8,8%

The Daily Telegraph 12 8,2%

La Repubblica 11 7,5%

Le Monde 11 7,5%

The New York Times 6 4,1%

The Washington Post 2 1,4%
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Sense fonts

El diari Corriere della Sera és el mitjà amb un nombre de peces més gran en què apareix Catalunya o temes relatius a la mateixa, amb 33 articles. El 
segueix el Frankfurter Allgemeine Zeitung amb 23. La resta tenen menys de 20 peces durant el quart trimestre de 2025 en què Catalunya té alguna 
participació, amb The Guardian com el diari amb major nombre d’articles (19) seguit del Süddeutsche Zeitung, amb 17. Els diaris estatunidencs tornen a 
ser als que menys articles es detecten, amb 6 al The New York Times i 2 al The Washington Post.

Les fonts culturals han estat les més utilitzades durant el quart trimestre de 2025. Les segueixen les fonts esportives (28) i les acadèmiques / expertes 
(26). La resta de categories han estat detectades en menys de 25 peces, estant les fonts polítiques com les més destacades dins d’aquest grup, amb 24 
articles. Cal destacar fins a 35 articles sense fonts identificables.
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Hem identificat algunes fonts mediàtiques quan s’han 
nomenat. Hem exclòs la consideració de font 
mediàtica quan el diari es referenciava a si mateix.  
Podem veure que hi ha una àmplia referència a 
mitjans pertanyents a l’Estat espanyol, com ara el diari 
El País, que és el que més s’ha citat, amb fins a 6 peces 
que el citen. 

Hi ha algunes mencions a mitjans catalans, com ara La 
Vanguardia, el Diari de Tarragona o El Periódico, amb la 
presència més destacada del diari La Vanguardia, amb 
la utilització com a font en 3 articles.

Entre aquestes fonts també trobem altres mitjans de 
l’Estat espanyol, com la Cadena SER, amb l’aparició en 
un article, però la cadena pública RTVE. S’ha detectat 
també l’emprament de diaris d’altres ubicacions de 
l’Estat espanyol com a fonts informatives, com ara el 
Diario de Sevilla.

La resta es basa en citacions a mitjans internacionals, 
amb la utilització com a font informativa en una única 
peça per a cada cas.

Fonts mediàtiques

3

1 1

6
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Els principals temes tractats s’emmarquen, sobretot, en temes culturals i 
esportius, tot i que apareixen algunes qüestions de caire més polític o 
social com és l’aniversari de la mort del dictador Francisco Franco, casos 
de corrupció o la qüestió de la pesta porcina. Cal destacar també la 
presència d’alguns articles que aborden l’OPA hostil del BBVA al Banc 
Sabadell.

El tema més tractat novament ha estat relacionat amb artistes i festivitats 
en les quals Catalunya té alguna participació, ja sigui per la participació 
d’artistes relacionats amb el territori català, o per la relació del festival o 
festivitat amb Catalunya. No s’ha detectat cap article amb to negatiu. Es 
tracta d’un dels temes amb un major to positiu respecte de Catalunya, 
juntament amb els relacionats amb la gastronomia catalana, el qual és el 
tema informatiu amb una major connotació positiva.

Entre els principals temes tractats trobem informacions relatives amb el 
FC Barcelona masculí, malgrat que amb un to predominantment neutre 
i la mateixa proporció de to negatiu que positiu. Els articles que parlen 
del FC Barcelona femení, per la seva banda, tenen un major to positiu, 
que es situa de forma paritària amb els neutres. No hi ha cap amb un to 
negatiu al respecte. Cal afegir que la meitat dels articles que parlen del 
Camp Nou ho fan amb un to negatiu incidint en el retard en la seva 
reobertura.

Els articles que tracten temes de corrupció tenen un to negatiu respecte 
de Catalunya en tots els casos. Tanmateix, la qüestió de la pesta porcina
reflecteix una imatge negativa del territori català al 75% dels casos.

La major part dels temes tractats tenen un to neutre predominant 
respecte de Catalunya en les seves informacions.

To utilitzat als principals temes tractats.
Quart trimestre 2025

Tema informatiu Articles Negatiu Neutre Positiu

Artistes i festivals catalans 31 0,0% 41,9% 58,1%

FC Barcelona masculí 11 9,1% 81,8% 9,1%

Estudis i investigacions 

científiques
10 0,0% 90,0% 10,0%

Llibres i pel·lícules 10 0,0% 100,0% 0,0%

50 aniversari de la mort de 

Franco
5 0,0% 100,0% 0,0%

Gastronomia catalana 5 0,0% 40,0% 60,0%

FC Barcelona femení 4 0,0% 50,0% 50,0%

Pesta porcina 4 75,0% 25,0% 0,0%

Corrupció 3 100,0% 0,0% 0,0%

Mort del propietari de 

Mango
3 0,0% 100,0% 0,0%

OPA BBVA-Sabadell 3 0,0% 100,0% 0,0%

Palestina 3 0,0% 66,7% 33,3%

Camp Nou 2 50,0% 50,0% 0,0%

MotoGP 2 0,0% 100,0% 0,0%

Problemes d'habitatge 2 0,0% 50,0% 50,0%

Ciclisme 1 0,0% 100,0% 0,0%

Turisme 1 0,0% 100,0% 0,0%
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Cal destacar els articles parlant de problemes 
d’habitatge, que pot sorprendre que en el 50% dels 
casos tenen un to positiu respecte de Catalunya. 
S’explica pel fet de que s’utilitzen polítiques catalanes 
al respecte com exemple positiu al respecte d’aquesta 
qüestió.

Un terç dels articles que tracten la temàtica de 
Palestina ho fan amb un to positiu cap a Catalunya. Es 
remarca el compromís del poble català amb el poble 
palestí, entre els quals es fa certa comparativa com a 
“nacions sense estat”.

Als estudis i investigacions científiques trobem cap 
amb to negatiu i un 10% amb un to positiu, vinculant 
Catalunya amb aportacions científiques reconegudes i 
rellevants.

A la resta de categories trobem un tractament 
totalment neutral respecte de la imatge projectada 
entorn de Catalunya.

To utilitzat als principals temes tractats.
Quart trimestre 2025

Tema informatiu Articles Negatiu Neutre Positiu

Artistes i festivals catalans 31 0,0% 41,9% 58,1%

FC Barcelona masculí 11 9,1% 81,8% 9,1%

Estudis i investigacions 

científiques
10 0,0% 90,0% 10,0%

Llibres i pel·lícules 10 0,0% 100,0% 0,0%

50 aniversari de la mort de 

Franco
5 0,0% 100,0% 0,0%

Gastronomia catalana 5 0,0% 40,0% 60,0%

FC Barcelona femení 4 0,0% 50,0% 50,0%

Pesta porcina 4 75,0% 25,0% 0,0%

Corrupció 3 100,0% 0,0% 0,0%

Mort del propietari de 

Mango
3 0,0% 100,0% 0,0%

OPA BBVA-Sabadell 3 0,0% 100,0% 0,0%

Palestina 3 0,0% 66,7% 33,3%

Camp Nou 2 50,0% 50,0% 0,0%

MotoGP 2 0,0% 100,0% 0,0%

Problemes d'habitatge 2 0,0% 50,0% 50,0%

Ciclisme 1 0,0% 100,0% 0,0%

Turisme 1 0,0% 100,0% 0,0%
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To utilitzat als principals temes tractats.
Octubre

Al mes d’octubre destaquen articles de temàtiques més culturals, 
com poden ser els relacionats amb artistes i festivals catalans, les 
llibres i pel·lícules on Catalunya té alguna participació o la 
gastronomia catalana. També trobem temàtiques més relacionades 
amb els esports, com són les qüestions relacionades amb el FC 
Barcelona, la Moto GP o el ciclisme.

Tanmateix, apareix entre els temes més tractats qüestions 
relacionades amb estudis i investigacions científiques, amb 
participació de Catalunya.

Tots els articles relacionats amb l’OPA del BBVA al Banc Sabadell 
van ser publicats al mes d’octubre.

Els temes amb una proporció més gran de to positiu respecte de la 
imatge reflectida de Catalunya són els relatius al FC Barcelona 
femení (100%), gastronomia catalana (100%) i els relacionats amb 
artistes i festivals catalans (72,7%). També tenen alguna proporció de 
to positiu els articles relacionats amb recerques científiques (14,3%) i 
el FC Barcelona masculí (9,1%), tot i que aquesta última temàtica té 
la mateixa proporció d’articles amb un to negatiu al mes d’octubre.

Per l’altra banda, únicament s’hi detecten dos temes informatius 
principals amb to negatiu. Especialment rellevant és el tema del 
Camp Nou, amb el 100% dels articles publicats a l’octubre amb to 
negatiu. El FC Barcelona masculí apareix també amb certa 
proporció de to negatiu (9,1%).

Tema informatiu Articles Negatiu Neutre Positiu

Artistes i festivals catalans 11 0,0% 27,3% 72,7%

FC Barcelona masculí 11 9,1% 81,8% 9,1%

Estudis i investigacions 

científiques
7 0,0% 85,7% 14,3%

Llibres i pel·lícules 6 0,0% 100,0% 0,0%

Mort del propietari de 

Mango
3 0,0% 100,0% 0,0%

OPA BBVA-Sabadell 3 0,0% 100,0% 0,0%

FC Barcelona femení 2 0,0% 0,0% 100,0%

Gastronomia catalana 2 0,0% 0,0% 100,0%

MotoGP 2 0,0% 100,0% 0,0%

50 aniversari de la mort de 

Franco
1 0,0% 100,0% 0,0%

Camp Nou 1 100,0% 0,0% 0,0%

Ciclisme 1 0,0% 100,0% 0,0%

Palestina 1 0,0% 100,0% 0,0%
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To utilitzat als principals temes tractats.
Novembre
Durant el mes de novembre els articles relacionats amb artistes i 
festivals catalans continua estant a la primera posició entre els 
principals temes tractats entorn de Catalunya. Continuen estant 
altres temes culturals entre els principals, com ara la gastronomia 
catalana o els temes relacionats amb llibres i pel·lícules.

Tanmateix, guanyen presència temàtiques més polítiques, com pot 
ser l’aniversari de la mort de Franco, qüestions relacionades amb 
casos de corrupció o temàtiques relacionades amb el conflicte en 
Palestina.

Al camp esportiu, no s’ha detectat cap article al sobre el FC 
Barcelona masculí, però si entorn del femení així com del Camp Nou.

Al camp més social, tornem a trobar articles relacionats amb 
recerques científiques amb participació catalana, també qüestions 
relacionades amb el turisme, així com amb problemàtiques 
d’habitatge.

La corrupció és l’únic tema amb to negatiu respecte de Catalunya 
durant aquest mes, amb el 100% dels articles reflectint una imatge 
negativa del territori català.

Per l’altra banda, trobem que els artistes i festivals catalans és el 
tema amb una proporció més gran de to positiu (64,3%), seguit dels 
temes relacionats amb Palestina (50%) i problemes d’habitatge 
(50%) i, per últim, els relacionats amb la gastronomia catalana 
(33,3%).

Tema informatiu Articles Negatiu Neutre Positiu

Artistes i festivals catalans 14 0,0% 35,7% 64,3%

50 aniversari de la mort de 

Franco
4 0,0% 100,0% 0,0%

Corrupció 3 100,0% 0,0% 0,0%

Estudis i investigacions 

científiques
3 0,0% 100,0% 0,0%

Gastronomia catalana 3 0,0% 66,7% 33,3%

Llibres i pel·lícules 3 0,0% 100,0% 0,0%

FC Barcelona femení 2 0,0% 100,0% 0,0%

Palestina 2 0,0% 50,0% 50,0%

Problemes d'habitatge 2 0,0% 50,0% 50,0%

Camp Nou 1 0,0% 100,0% 0,0%

Turisme 1 0,0% 100,0% 0,0%
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To utilitzat als principals temes tractats.
Desembre
Al mes de desembre únicament s’han detectat tres 
dels principals temes tractats durant el quart
trimestre.

Novament destaquen els articles relacionats amb 
artistes i festivals catalans com el tema més 
present, seguit del tema del brot de pesta porcina 
africana que afecta al territori català i, per últim, 
articles relacionats amb llibres i pel·lícules on 
Catalunya té algun  tipus de participació.

El tema d’artistes i festivals catalans és l’únic amb 
alguna proporció de to positiu (16,7%).

Per la seva part, la pesta porcina apareix com un 
tema nou al desembre i es mostra com el tema 
que reflecteix una imatge més negativa de 
Catalunya l’últim mes de l’any, amb el 75% dels 
articles detectats amb un to negatiu.

El tema de llibres i pel·lícules apareix amb una 
neutralitat total al mes de desembre.

Tema informatiu Articles Negatiu Neutre Positiu

Artistes i festivals catalans 6 0,0% 83,3% 16,7%

Pesta porcina 4 75,0% 25,0% 0,0%

Llibres i pel·lícules 1 0,0% 100,0% 0,0%
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Els principals actors esmentats són principalment de 
l’àmbit esportiu i polític, però també s’observen 
personalitats relacionades amb el mon de la cultura.

L’actor més esmentat és novament el FC Barcelona. 
També trobem altres clubs esportius entre els actors més 
destacats durant el quart trimestre de 2025, com ara el 
Real Madrid o el Manchester City. També trobem 
esportistes com Pep Guardiola, Hansi Flick o Lionel Messi 
entre els més esmentats.

L’actor polític més destacat torna a ser Pedro Sánchez, 
amb 14 mencions. També trobem alguns partits polítics 
entre els actors més esmentats, com el Partit Popular o 
Vox, així com formacions polítiques catalanes com Junts 
per Catalunya. Tanmateix apareix el dictador Francisco 
Franco entre els actors més esmentats.

Destaquen també actors procedents del món de la cultura, 
com poden ser Pablo Picasso, Björk o l’artista catalana 
Rosalia.

Apareix el diari El País entre els actors més esmentats.

Principals actors
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Principals actors esportius

El principal club esportiu esmentat en notícies on apareix 
Catalunya torna a ser el FC Barcelona. Al quart trimestre el 
segon club esportiu més esmentat als articles analitzats ha 
estat el seu principal rival, el Real Madrid. Seguidament 
apareix el club que entrena l’entrenador català Pep 
Guardiola i a posicions properes el club que entrena Cesc 
Fàbregas. També apareixen altres clubs europeus, com ara 
el PSG, entrenat per l’entrenador Luis Enrique, molt 
vinculat amb el FC Barcelona, però també el Manchester 
United, Chelsea i el FC Bayern.

Entre els principals esportistes esmentats destaquen 
personalitats vinculades amb el FC Barcelona, ja sigui de 
forma actual o històrica, com Hansi Flick, Lionel Messi, Pep 
Guardiola, Lamine Yamal, Cesc Fàbregas, Joan Laporta, 
Luis Enrique, Marcus Rashford o Robert Lewandowski. 
També destaquen figures vinculades al principal rival del 
Barça, com poden ser Cristiano Ronaldo, Jude Bellingham, 
Kylian Mbappé o Xabi Alonso.
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Principals actors polítics

L’actor polític que més apareix durant el quart trimestre de 
2025 torna a ser Pedro Sánchez, amb més del doble de 
mencions que el següent actor polític més esmentat, qui 
torna a ser Carles Puigdemont. 

S’observa un protagonisme ample de personalitats dels 
fets relacionats amb la política espanyola, com poden ser 
els vinculats a casos de corrupció dels principals partits 
estatals, com poden ser Alberto Gonzalez Amador, Álvaro 
Garcia Ortiz o David Sánchez. Els principals polítics 
vinculats amb Catalunya que hi apareixen són Carles 
Puigdemont i el President de la Generalitat Salvador Illa. 
Apareix també amb un gran nombre de mencions el 
dictador Francisco Franco, pel context del 50 aniversari de 
la seva mort.

Els principals partits polítics esmentats corresponen als 
partits de l’oposició al govern espanyol, Vox i PP. El 
principal partit català esmentat és Junts per Catalunya, 
ocupant la quarta posició, seguit del partit català 
d’extrema dreta Aliança Catalana. Entre les últimes 
posicions trobem ERC amb dues mencions.
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Destaquen les mencions a Pablo Picasso 
com l’actor més esmentat al quart trimestre 
de 2025.

Trobem una presència superior de 
personalitats catalanes que en altres 
categories. Destaquen Rosalia, Antoni Gaudí, 
Salvador Dalí, Javier Cercas, Eva Baltasar, 
Joan Miró o La Fura dels Baus.

També apareixen altres actors, tant actuals 
com històrics i tant internacionals com 
espanyols, amb prestigi internacional, com 
poden ser Björk, Henri Matisse o l’espanyol 
Diego Velázquez.

Per altra banda, cal assenyalar la presència 
d’algunes infraestructures culturals 
catalanes entre els actors més esmentats, 
com poden ser la Fundació Gala – Salvador 
Dalí o la Sagrada Família.

Principals actors culturals
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La Universitat de Barcelona és la que més 
apareix als articles analitzats amb una 
presència important de la Universitat 
Autònoma de Barcelona.

Principals universitats catalanes
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Evolució del to durant el quart trimestre
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Negatiu Neutre Positiu

El to predominant durant tot el període és neutre, tot i que s’hi produeix un descens del mateix durant aquest últim
trimestre de l’any en favor dels articles amb to negatiu.

La quantitat de peces amb to positiu manté certa estabilitat durant octubre i novembre, però té un clar descens al mes
de desembre, passant de les 17 peces a l’octubre o 16 al novembre a un únic article a l’últim mes de l’any. En aquest mes
els articles amb to negatiu respecte de la imatge de Catalunya superen els de to positiu.

Les peces amb to negatiu tenen certa estabilitat durant el quart trimestre, amb entorn de 6 o 7 articles.
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Mitjà Peces Negatiu Neutre Positiu

Corriere della Sera 33 6,1% 54,5% 39,4%

Frankfurter Allgemeine Zeitung 23 13,0% 60,9% 26,1%

La Repubblica 11 27,3% 72,7% 0,0%

Le Figaro 13 7,7% 61,5% 30,8%

Le Monde 11 0,0% 100,0% 0,0%

Süddeutsche Zeitung 17 23,5% 52,9% 23,5%

The Daily Telegraph 12 16,7% 66,7% 16,7%

The Guardian 19 10,5% 68,4% 21,1%

The New York Times 6 33,3% 66,7% 0,0%

The Washington Post 2 0,0% 100,0% 0,0%

El diari Corriere della Sera, amb un major nombre de peces durant el quart trimestre, manté un to neutre en més de la meitat
dels seus articles. Destaca també per ser el diari amb una major proporció d’articles amb to positiu respecte de Catalunya
(39,4%), i el que menys fa ús del to negatiu (6,1%) d’entre els que s’ha detectat aquest to.

Els diaris Le Monde i The Washington Post tenen el 100% dels seus articles amb un to neutre respecte de Catalunya al quart
trimestre de 2025.
Els diaris amb una major utilització d’un to negatiu respecte de Catalunya són The New York Times, amb un terç dels articles
detectats, i La Repubblica (27,3%). La resta mantenen percentatges inferiors al 25%, amb la presència més destacada del
Süddeutsche Zeitung (23,5%), tot i que en aquest cas té la mateixa proporció de to negatiu que positiu.

La Repubblica, Le Monde, The New York Times i The Washington Post no tenen cap article amb to positiu
respecte de Catalunya al llarg del quart trimestre de 2025.
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Itàlia apareix com el país amb una major proporció de to positiu respecte de la imatge projectada de 
Catalunya (29,5%), seguit d’Alemanya (25%), Regne Unit (19,4%) i França (16,7%). Per últim, trobem als Estats 
Units, amb cap article amb to positiu cap a Catalunya durant el quart trimestre de 2025.

Per la seva banda, apareix EEUU com el país amb major proporció d’utilització d’un to negatiu respecte de 
la imatge de Catalunya (25%), seguit d’Alemanya (17,5%), Regne Unit (12,9%) i Itàlia (11,4%). França és el país 
on menys s’ha emprat el to negatiu respecte de Catalunya al llarg del quart trimestre de 2025, amb menys 
del 5% dels articles.

Ara bé, França apareix com el país amb una major utilització del to neutre en quasi 8 de cada 10 articles 
(79,2%), seguit dels EEUU (75%), Regne Unit (67,7%), Itàlia (59,1%) i Alemanya (57,5%). En tots els casos els 
articles amb to neutre superen la meitat dels articles publicats en tots els països analitzats.

País Peces Negatiu Neutre Positiu

Alemanya 40 17,5% 57,5% 25,0%

EEUU 8 25,0% 75,0% 0,0%

França 24 4,2% 79,2% 16,7%

Itàlia 44 11,4% 59,1% 29,5%

Regne Unit 31 12,9% 67,7% 19,4%
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En tots els mitjans les peces 
signades són superiors a les no 
signades, amb l’excepció de The
Washington Post, on la meitat estan 
sense signar.

Els diaris francesos tenen totes les 
seves peces signades, així com al 
Süddeutsche Zeitung, The Daily
Telegraph i The New York Times.

Els diaris italians apareixen com els 
que més articles respecte de 
Catalunya estan sense signar, amb 
especial rellevància de La 
Repubblica, amb vora a la meitat 
dels articles sense autoria.
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Hans-Christian Rößler (Frankfurter Allgemeine Zeitung) és el periodista amb un volum més alt de peces sobre Catalunya durant el quart 
trimestre, amb cinc articles publicats. La seva cobertura se situa principalment en l’àmbit de la política. Predomina un to informatiu neutre, 
present en el 60% de les peces, mentre que el 40% adopta un enfocament negatiu. No s’hi identifiquen articles amb to positiu.

En el conjunt dels deu principals autors que han escrit sobre Catalunya durant el període analitzat, el to neutre és majoritari, però el to 
negatiu presenta una incidència significativa. Més de la meitat dels autors han publicat almenys una peça amb to negatiu, mentre que 
només tres han signat articles amb un enfocament positiu. En aquest sentit, únicament quatre dels deu autors no registren cap peça amb 
to negatiu.

Patrick Illinger (Süddeutsche Zeitung) destaca com l’autor amb una major proporció d’articles de to negatiu en relació amb Catalunya, que 
representen el 75% del total de les seves publicacions durant el trimestre.

Autor/a Mitjà principal Temàtica Articles Positiu Neutre Negatiu

Hans-Christian Rößler Frankfurter Allgemeine ZeitungPolítica 5 0,0% 60,0% 40,0%

Javier Cáceres Süddeutsche Zeitung Esports 4 0,0% 75,0% 25,0%

Patrick Illinger Süddeutsche Zeitung Política 4 0,0% 25,0% 75,0%

Sid Lowe The Guardian Esports 4 0,0% 75,0% 25,0%

Sam Jones The Guardian Cultura 3 0,0% 66,7% 33,3%

Christophe Remise Le Figaro Esports 2 50,0% 50,0% 0,0%

Christopher Howse The Daily Telegraph Cultura 2 50,0% 50,0% 0,0%

Daniela Zacconi Corriere della Sera Cultura 2 50,0% 50,0% 0,0%

James Badcock The Daily Telegraph Economia 2 0,0% 50,0% 50,0%

James Ducker The Daily Telegraph Esports 2 0,0% 100,0% 0,0%
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El marc d’interès humà és el més recurrent. Està present entre 8 
de les 10 autories principals del trimestre. Destaca especialment 
en Christophe Remise i Daniela Zacconi, amb el 100% de les 
seves publicacions sobre Catalunya del quart trimestre. A la 
resta d’autors/es en què el marc és present els percentatges són 
d’almenys la meitat de les seves publicacions amb l’excepció de 
Hans-Christian Rößler (20%) i Patrick Illinger (25%).

El marc d’atribució de responsabilitat apareix amb força, 
utilitzant-lo la meitat de les deu principals autories, 
especialment en James Badcock (100%) i James Ducker (50%).

El marc de conflicte únicament apareix en tres de les deu 
autories principals, amb una major proporció en Christopher 
Howse (50%), seguit de Hans-Christian Rößler (40%).

El marc de conseqüències econòmiques està present en quatre 
de les autories principals. Sam Jones apareix com l’autor que 
més l’ha emprat (66,7%).

Cal destacar Patrick Illinger per ser el que més marcs ha utilitzat 
i el més equilibrat entre els utilitzats en les seves informacions 
sobre Catalunya, amb una aparició igualitària de 4 dels 5 marcs 
possibles.

El marc moralitat no s’ha emprat per cap d’aquests autors.
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El gènere periodístic predominant és el de notícia, amb 
prop de la meitat de les peces d’aquest gènere (46,9%).

La segona categoria més present és el reportatge, amb el 
27,2% de les peces pertanyents a aquest gènere 
periodístic.

Per altra banda, trobem que els articles i columnes 
d’opinió amb una participació de Catalunya com agent 
tenen una presència lleugerament superior al 10% (11,6%).

El gènere de ressenya es troba entorn al 10% de les peces 
(9,5%).

Per la seva part, el gènere d’entrevista no arriba al 5% 
(4,1%).

Per últim, destaca la presència del gènere editorial, tot i 
que és inferior a l’1% (0,7%). 

Gènere informatiu
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Àmbit temàtic, marc i to informatiu

Els temes culturals són els que apareixen amb un to més 
positiu en les seves publicacions, amb més del 40% dels 
articles projectant una imatge positiva respecte de 
Catalunya.

Per la seva part, les publicacions de temàtica política son 
les que mantenen una percepció més negativa (41,7%) i 
amb cap article amb to positiu, malgrat que predomina 
la neutralitat (58,3%).

Les peces esportives són el segon àmbit on més articles 
positius detectem respecte de Catalunya (17,1%). Aquests 
superen als negatius (8,6%), tot i que per una diferència 
inferior als 10 punts percentuals.

Per la seva part, les publicacions de temàtica de societat 
apareixen com el tercer àmbit temàtic amb una major 
proporció de to positiu (13,6%), tot i detectar un 13% amb 
to negatiu.

Als articles d’economia hi ha més articles amb to negatiu 
(18,2%) que positiu (9,1%), tot i predominar la neutralitat 
(72,7%).
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Àmbit temàtic, marc i to informatiu

Únicament trobem articles amb to positiu als
marcs d’interès humà (32,9%), conflicte (17,4%) i
atribució de responsabilitat (4,2%), mentre que el
to negatiu apareix en tots els marcs emprats.

Les peces emmarcades amb un marc d’interès
humà són les que tenen una proporció més alta
de to positiu (32,9%), amb més d’un terç dels
articles d’aquesta temàtica, i és el marc amb una
menor proporció de to negatiu (2,4%).

El marc de moralitat ha estat el més negatiu
respecte de Catalunya (33,3%), amb un terç dels
articles amb aquest marc amb un to negatiu
respecte de Catalunya.

A la resta de marcs trobem una major proporció
de to negatiu a l’atribució de responsabilitat
(29,2%), conflicte (26,1%) i conseqüències
econòmiques (25%).
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Mitjans segons gènere informatiu

Catalunya apareix principalment al gènere de notícies a 
tots els diaris, amb l’excepció dels diaris The New York 
Times, on no s’ha detectat cap peça d’aquest gènere, 
Le Monde, on els reportatges són superiors, i The
Washington Post, on manté paritat entre les notícies i 
els reportatges.

Destaca The Daily Telegraph com el mitjà on Catalunya 
més apareix als articles i columnes d’opinió (33,3%), tot i 
ser més present a les notícies (58,3%). També hi ha una 
presència destacada als reportatges (8,3%).

Als diaris francesos destaca una aparició destacada al 
gènere de ressenya. A Le Monde també destaca als 
reportatges (45,5%) per damunt de les notícies (27,3%). 
És a aquest diari on Catalunya és més present als 
reportatges.

L’entrevista continua estant la categoria menys 
detectada, únicament present en 3 diaris (The New 
York Times, The Guardian i Corriere della Sera), amb 
especial rellevància a l’estatunidenc (33,3%).

L’editorial ha estat detectada al britànic The Guardian, 
tot i que amb una presència molt marginal (5,3%).
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Fonts utilitzades pels mitjans

Mitjà

Acadèmiq

ues / 

expertes

Culturals
Econòmiq

ues
Esportives Judicials

Mediàtiqu

es
Polítiques

Sense 

fonts
Socials

Corriere della Sera 7,9% 36,8% 7,9% 10,5% 0,0% 2,6% 7,9% 26,3% 0,0%

Frankfurter Allgemeine 

Zeitung
24,1% 20,7% 13,8% 6,9% 3,4% 3,4% 20,7% 3,4% 3,4%

La Repubblica 20,0% 6,7% 0,0% 13,3% 0,0% 6,7% 13,3% 40,0% 0,0%

Le Figaro 14,3% 21,4% 0,0% 21,4% 0,0% 0,0% 7,1% 35,7% 0,0%

Le Monde 6,3% 37,5% 6,3% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 12,5% 12,5%

Süddeutsche Zeitung 19,2% 11,5% 7,7% 23,1% 0,0% 15,4% 3,8% 19,2% 0,0%

The Daily Telegraph 0,0% 0,0% 17,6% 11,8% 17,6% 17,6% 5,9% 23,5% 5,9%

The Guardian 7,1% 14,3% 0,0% 25,0% 7,1% 17,9% 17,9% 7,1% 3,6%

The New York Times 28,6% 28,6% 0,0% 14,3% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 14,3%

The Washington Post 50,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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Fonts utilitzades pels mitjans

Els diaris amb major proporció d’articles sense la utilització de fonts són La Repubblica (40%) i Le Figaro (35,7%). A la resta, 
la categoria sense fonts és inferior al 30%, amb el màxim exponent al Corriere della Sera (26,3%). Els estatunidencs són els 
únics als que s’han utilitzat fonts en tots els articles analitzats.  Destacar també l’alemany Frankfurter Allgemeine Zeitung
amb únicament el 3,4% dels seus articles analitzats amb la no utilització de fonts.

En la utilització de fonts acadèmiques o expertes destaquen els diaris estatunidencs com els que més l’han utilitzat, 
especialment The Washington Post, amb la meitat de les seues fonts utilitzades en les informacions on Catalunya és 
present. A la resta de mitjans la seva utilització és desigual, però en tots inferior al 25%. Entre aquests destaquen els diaris
alemanys Frankfurter Allgemeine Zeitung (24,1%) i Süddeutche Zeitung (19,2%), però també l’italià La Repubblica (20%). 
The Daily Telegraph és l’únic al què no s’ha detectat aquesta tipologia.

A les fonts culturals destaquen Le Monde (37,5%) i Corriere della Sera (36,8%), ambdós amb una utilització superior a un 
terç de les seves fonts. The Washington Post i The Daily Telegraph són els únics als que aquesta tipologia no és present. A 
la resta trobem una utilització desigual que va des del 6,7% de La Repubblica fins al 28,6% del The New York Times.

Les fonts econòmiques únicament estan presents a la meitat dels mitjans analitzats (Corriere della Sera, Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Le Monde, Süddeutsche Zeitung i The Daily Telegraph), amb la proporció més alta al The Daily
Telegraph (17,6%).

Les fonts esportives apareixen en tots els diaris amb l’excepció de Le Monde. El diari amb una major presència relativa 
d’aquesta tipologia es The Washington Post (50%) i el que menys el Frankfurter Allgemeine Zeitung (6,9%). A la resta 
trobem valors entre el 10,5% del Corriere della Sera i el 25% de The Guardian.
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Fonts utilitzades pels mitjans

Les fonts judicials han estat escassament emprades: únicament detectades en 3 diaris. S’han detectat 
als diaris britànics i a l’alemany Frankfurter Allgemeine Zeitung. Tenen una major proporció als 
britànics, sobre tot en el cas del The Daily Telegraph (17,6%).

Les fonts mediàtiques s’han detectat en 6 dels 10 diaris analitzats. Destaca amb una proporció 
superior al 15% als diaris britànics i al Süddeutsche Zeitung. Per la seva banda, el Corriere della Sera és 
el que menys l’han emprat entre els diaris que han fet ús d’aquest tipus de font.

Les fonts polítiques s’han observat en tots els diaris amb l’excepció de The Washington Post. La seva 
utilització varia en funció del diari, amb proporcions que van des del 3,8% del Süddeutsche Zeitung
fins al 25% del Le Monde.

Per últim, les fonts socials són a la meitat dels mitjans analitzats amb una presència inferior. The New 
York Times és el diari on més s’ha detectat (14,3%) seguit del francès Le Monde (12,5%). Per l’altra 
banda, The Guardian (3,6%) i Frankfurter Allgemeine Zeitung (3,4%) no arriben al 5% de les seves fonts 
utilitzades en les informacions on Catalunya hi és.
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Mitjans segons marc informatiu

El marc informatiu més present novament ha estat el d’interès 
humà. Únicament en 3 dels 10 diaris analitzats la proporció és 
inferior al 50%, i en tots els casos hi ha al menys un terç dels articles 
amb aquest marc.

El marc del conflicte és més present als diaris Le Monde (27,3%) i 
Frankfurter Allgemeine Zeitung (26,1%), però en tots els casos és 
inferior al terç dels articles analitzats. Únicament no el trobem a 
The Washington Post i Le Figaro.

L’ús del marc d’atribució de responsabilitat ha estat desigual 
entre els diferents mitjans, tot i que és present en tots amb 
l’excepció de The Washington Post. Hi és amb una major 
proporció a The Daily Telegraph (41,7%) i The New York Times
(33,3%). A la resta la proporció és inferior al terç de les peces 
amb el Corriere della Sera (3%) com el mitjà amb menor 
utilització d’aquest marc entre els que l’han utilitzat.

El marc de conseqüències econòmiques s’ha detectat en 6 
dels 10 mitjans, però sempre entre els que menys utilització 
s’ha donat, on els diaris britànics són els que més l’han 
emprat amb valors propers al 15%.

El marc menys emprat novament és el de moralitat, 
únicament utilitzat per dos mitjans, amb el seu màxim 
exponent al The New York Times (16,7%) i una proporció 
inferior al 10% al Frankfurter Allgemeine Zeitung (8,7%)
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EEUU és amb diferència el país que fa més ús de les 
fonts acadèmiques i/o expertes (33,3%), esportives (22,2%) 
i socials (11,1%) al quart trimestre de 2025 als articles 
sobre Catalunya. En aquest destaquen també les fonts 
culturals (22,2%). També són presents les fonts 
polítiques (11,1%) i les socials (11,1%). 

A Itàlia trobem majoritàriament fonts culturals (28,3%) i 
amb certa presència les acadèmiques o expertes (11,3%) i 
les esportives (11,3%). Tot i això, és el país amb un major 
percentatge d’articles sense fonts (30,2%).

França destaca per ser el país amb una major utilització 
de les fonts culturals (30%) i de les fonts polítiques (16,7%)
en els articles on Catalunya és present. També és el 
segon país on la categoria sense fonts és més present.

Alemanya i Regne Unit són els únics països on totes les 
categories han estat detectades. Per al cas d’Alemanya, 
és el país on les fonts econòmiques (10,9%) han estat més 
presents. A més, les fonts acadèmiques i/o expertes 
(21,8%) és la categoria amb una major proporció, mentre 
que trobem una proporció molt inferior en les fonts 
judicials (1,8%) i socials (1,8%).

Regne Unit, per la seva banda, destaca per ser el país 
que més ha fet ús de les fonts judicials (11,1%) i 
mediàtiques (17,8%), tot i que les majors proporcions les 
trobem entre les fonts esportives (20%).

Països segons fonts informatives

País
Acadèmi

ques / 
expertes

Culturals Econòmi
ques

Esportive
s Judicials Mediàtiq

ues Polítiques Sense 
fonts Socials

Alemanya 21,8% 16,4% 10,9% 14,5% 1,8% 9,1% 12,7% 10,9% 1,8%

EEUU 33,3% 22,2% 0,0% 22,2% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 11,1%

França 10,0% 30,0% 3,3% 10,0% 0,0% 0,0% 16,7% 23,3% 6,7%

Itàlia 11,3% 28,3% 5,7% 11,3% 0,0% 3,8% 9,4% 30,2% 0,0%

Regne 
Unit 4,4% 8,9% 6,7% 20,0% 11,1% 17,8% 13,3% 13,3% 4,4%
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Països segons gènere informatiu

En tots els països destaca el gènere de notícia, amb 
l’excepció dels EEUU on el reportatge (50%) ho supera i 
França, on ambdós gèneres mantenen una proporció 
idèntica d’un terç dels articles. Itàlia apareix com el país 
on Catalunya més apareix al gènere de notícies (61,4%). 
A la resta de països la proporció és inferior al 50%.

Torna a destacar França com el país on Catalunya 
apareix més a la categoria de reportatge (29,2%) tot i no 
ser la categoria majoritària al país. També destaquen 
l’aparició de Catalunya a les ressenyes en aquest país.

Al gènere de l’entrevista continua sent escassa la 
presència de Catalunya. EEUU és el país on més apareix 
en aquest gènere (25%). França i Alemanya no tenen cap 
percentatge en aquesta categoria. A la resta de països la 
proporció és inferior al 10% de les notícies analitzades de 
cadascú.

Regne Unit destaca per ser el país on més s’ha detectat 
Catalunya als articles i columnes d’opinió (22,6%) i 
França el que menys (4,2%). També cal esmentar 
l’aparició residual del gènere de l’editorial al Regne Unit 
(3,2%).
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU

Països segons marc informatiu

En tots els països destaca el marc d’interès humà, amb 
especial incidència a França (75%) i Itàlia (70,5%) on 
arriba a superar el 70%.

El marc d’atribució de responsabilitat ha estat més 
present al Regne Unit (32,3%) i menys Itàlia (6,8%) i 
França (8,3%). La resta de països mantenen proporcions 
entre el 17,5% i el 25%.

El marc de conflicte ha estat més present a Alemanya 
(25%) i menys al Regne Unit (6,5%). A la resta de països 
trobem valors entorn del 15%.

Regne Unit és el país on el marc de conseqüències 
econòmiques s’ha utilitzat més (16,1%). EEUU és l’únic 
país on no s’ha detectat aquest marc. A la resta manté 
percentatges inferiors al 10%.

El marc de moralitat continua sent escassament utilitzat. 
Únicament s’ha detectat a Alemanya (5%) i EEUU (12,5%).
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Protagonisme
El protagonisme de Catalunya als articles internacionals 
ha trobat un lleuger augment durant aquest quart 
trimestre respecte al trimestre anterior.

La menció (55,8%) continua sent la categoria imperant, 
amb més de la meitat dels articles analitzats on 
Catalunya apareix únicament de forma referencial, 
sense més desenvolupament.

Tant el protagonisme rellevant (25,2%) com el secundari 
(19%) han patit un augment respecte del trimestre 
anterior, amb valors similars als del segon trimestre de 
2025. Cal destacar una major proporció de 
protagonisme rellevant que secundari.

Si comptem ambdós protagonismes, observem que 
Catalunya hi té algun grau de protagonisme al 44,2% 
dels articles analitzats. Això implica un augment de 
gairebé 7,5 punts percentuals respecte del trimestre 
anterior, i un protagonisme proper al 50%.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Protagonisme segons mitjà

The Guardian i Süddeutsche Zeitung són els únics diaris en què les 
mencions a Catalunya són inferiors al 50%. Per tant, són els diari on 
Catalunya ha tingut un protagonisme més gran durant el quart 
trimestre de 2025. 

The Daily Telegraph, per la seva banda, apareix com el diari amb una 
major proporció de protagonisme rellevant per Catalunya (41,7%) amb 
una proporció propera al 50%. Els següents mitjans amb un major 
protagonisme rellevant són The New York Times (33,3%) i Corriere della
Sera (30,3%), ambdós amb percentatges superiors al 30%.

En l’altre extrem tenim Le Monde, amb 8 de cada 10 articles analitzats 
d’aquest mitjà on Catalunya apareix únicament com a menció, seguit 
del The New York Times (66,7%), Frankfurter Allgemeine Zeitung
(65,2%) i l’altre diari francès, Le Figaro (61,5%). A la resta les mencions 
són inferiors al 60%.

El protagonisme rellevant supera al secundari al Corriere della Sera i al 
Frankfurter Allgemeine Zeitung, però també als mitjans The Daily
Telegraph i The New York Times, on no trobem cap amb protagonisme 
secundari. Le Monde i Süddeutsche Zeitung tenen la mateixa 
proporció de protagonisme rellevant que secundari. A la resta el 
protagonisme secundari és superior al rellevant.

Cal destacar que The Washington Post és l’únic diari en què Catalunya 
no hi té cap protagonisme rellevant, amb un 50% dels articles analitzats 
amb protagonisme secundari.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU

Protagonisme segons país del mitjà

França és el país on menys protagonisme té Catalunya durant 
el quart trimestre de 2025, amb el 70,8% de mencions. Els 
següents són EEUU (62,5%), Alemanya (55%) i Itàlia (54,5%). 
Regne Unit (45,2%) és l’únic on les mencions són inferiors al 
50%.

Cal afegir, que França és el país on se li ha donat a Catalunya 
un menor protagonisme rellevant (8,3%), no arribant ni al 10%. 
A la resta de països mantenen valors de protagonisme 
rellevant de almenys el 25%, especialment rellevants al Regne 
Unit (32,3%), Alemanya (27,5%) i Itàlia (27,3%).

Si ens fixem en el protagonisme secundari, observem què és al 
Regne Unit (22,6%) on més trobem aquest grau de 
protagonisme, seguit de França (20,8%). La resta de països 
mantenen percentatges superiors al 15% amb l’excepció dels 
EEUU (12,5%).

El Regne Unit apareix com el país amb un grau de 
protagonisme més gran per a Catalunya, amb fins al 54,9%, 
sigui secundari o rellevant, el que suposa més de la meitat dels 
articles.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Protagonisme. To utilitzat segons el grau
de protagonisme

Protagonisme rellevant: el to positiu és el que té un percentatge 
més gran (35,1%) juntament amb el to neutre (35,1%), superant 
el terç dels articles amb aquest grau de protagonisme. El to 
negatiu és el que menys percentatge té (29,7%). Ens indica un 
to favorable respecte de Catalunya quan Catalunya té un 
protagonisme rellevant.

Protagonisme secundari: hi ha quasi el doble de neutralitat 
(64,3%) que quan té un protagonisme rellevant. S’observa una 
minoració tant del to positiu (32,1%) i sobretot del negatiu (3,6%) 
en comparació  amb els articles on es manté un protagonisme 
més accentuat. Açò implica un menor to negatiu quan 
Catalunya apareix com a protagonista secundari que rellevant. 
Tot i això, el to positiu és superior al negatiu.

Menció: la neutralitat predomina en el tractament a Catalunya 
quan es fa mitjançant una simple menció, amb fins el 78%. En 
aquest cas, el to positiu (13,4%) supera al negatiu (8,5%) 
novament.

En tots els casos el to positiu és superior al negatiu, i quan el 
protagonisme augmenta també ho fa el to positiu respecte de 
la imatge de Catalunya.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU

Temes amb protagonisme rellevant segons to

Si ens centrem únicament en aquelles informacions en 
què Catalunya té un protagonisme rellevant, trobem que 
als temes culturals s’ha tractat amb un to majoritàriament 
positiu, com és el cas dels temes referents a artistes i 
festivals catalans (87,5%). També cal destacar els articles 
parlant de problemes d’habitatge, quan Catalunya té un 
protagonisme rellevant al quart trimestre es manté un to 
positiu per ficar-se com a exemple en polítiques públiques 
d’aquesta matèria.

Ara bé, trobem diverses qüestions en les que Catalunya és 
tractada amb un to negatiu de forma majoritària, com són 
qüestions relacionades amb casos de corrupció política 
(100%), el brot de pesta porcina (75%) o algunes qüestions 
esportives com el retard en la reobertura del Camp Nou 
(50%) o algunes informacions relatives al FC Barcelona 
masculí (25%).

La resta de temes tenen un to totalment neutre respecte 
de Catalunya quan té un protagonisme rellevant.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Temes amb protagonisme secundari segons to

Si ens centrem en els temes tractats quan el 
protagonisme de Catalunya esdevé secundari, trobem 
una ampliació de la neutralitat respecte de Catalunya
als diferents temes tractats.

No trobem cap article amb to negatiu quan el
protagonisme de Catalunya és secundari als articles 
analitzats.

Els artistes i festivals catalans són tractats de manera 
positiva 8 de cada 10 vegades quan el protagonisme és 
secundari. És lleugerament inferior a quan el 
protagonisme és rellevant, tot i que continua 
mantenint un to positiu de forma majoritària.

Per la seva banda, el FC Barcelona masculí obté un to 
més positiu quan ha estat secundari el protagonisme de 
Catalunya que quan és rellevant.
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Temes amb protagonisme rellevant o secundari segons to
Si observem els temes més tractats en funció del seu 
protagonisme, i ens centrem en aquelles en què el 
protagonisme de Catalunya és rellevant o secundari, trobem 
que el to positiu continua sent imperant en les temàtiques 
referents a qüestions culturals, com el tema relatiu als artistes i 
festivals catalans. Novament trobem un to totalment positiu 
respecte a la qüestió de problemes d’habitatge. Tanmateix, 
destaca el FC Barcelona masculí amb la mateixa proporció 
d’articles amb to negatiu i positiu.

Novament, les qüestions en què més to negatiu s’utilitza són les 
qüestions polítiques i socials, com poden ser els relatius a casos 
de corrupció política o el brot de pesta porcina africana que 
afecta al territori català. També trobem la qüestió de la 
reobertura del Camp Nou, amb la meitat dels articles amb un 
to negatiu i cap positiu.

La resta de temes informatius mantenen un to totalment 
neutre respecte de la imatge reflectida de Catalunya.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al diari Le Monde Catalunya apareix de forma predominant a la temàtica de 
cultura (36,4%), però també té una presència rellevant als articles de societat 
(27,3%) i de política (27,3%). Els articles d’economia són minoritaris (9,1%). No 
s’ha detectat cap article de temàtica esportiva en aquest diari durant el quart 
trimestre.

Als temes culturals destaquen articles que parlen d’artistes i festivals catalans, 
en les que destaquen la participació d’artistes i àmbits de la cultura catalana 
en aquestes festivitats. Però també alguna ressenya de llibre on la participació 
de Catalunya és merament testimonial. Destaquen les mencions a catalans 
procedents del món de la cultura com Raül Refree o Joan Miró.

Els articles polítics han tractat qüestions com el 50 aniversari de la mort del 
dictador Francisco Franco, on Catalunya rep una menció testimonial als partits 
nacionalistes catalans, però també com a protagonista de les manifestacions 
en favor del poble palestí. Tanmateix destaca algun article parlant de Manuel 
Valls i recordant la seva catalanitat.

Les temàtiques de societat han tractat qüestions relatives a problemes 
d’habitatge, relacionant Catalunya amb un territori amb aquesta mena de 
problemes. També trobem articles parlant d’investigacions científiques on 
científics de la Universitat Autònoma de Barcelona tenen un paper rellevant, 
així com algun article en què Catalunya hi té alguna aparició puntual respecte 
al paisatge rocós del Cap de Creus.

Per últim, els articles de temàtica econòmica tracten el tema de l’OPA hostil 
del BBVA al Banc Sabadell, comparant el cas amb altres operacions similars a 
Europa i exposa les condicions imposades pel govern espanyol i les estratègies 
dels inversors.

Tots els articles mantenen un to neutre respecte de Catalunya durant el quart 
trimestre de 2025 al diari Le Monde.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Les peces de temàtica cultural (61,5%) tornen a ser les més nombroses 
durant el quart trimestre al diari Le Figaro ocupant més del 60% dels 
articles on Catalunya és present a aquest mitjà. Més d’un terç tenen un to 
positiu en aquesta temàtica i no hi detectem cap amb to negatiu respecte 
de Catalunya. Els positius parlen de personalitats relacionades o que hi 
relacionen amb Catalunya, com ara Arthur Conte o Xavier Manyosa o el 
paper de l’editor de mobiliari català Kave Home, vinculat a la tradició de 
Girona i a l’esperit mediterrani, projectant una imatge favorable del 
disseny català. També trobem una vinculació positiva amb Catalunya 
respecte de la seva gastronomia i, concretament, respecte dels vins 
catalans.

Els articles esportius (23,1%) són la segona categoria més nombrosa en 
aquest mitjà. Un terç dels mateixos tenen un to positiu respecte de 
Catalunya i la resta són neutres. Als positius destaca un article elogiós 
parlant de Lamine Yamal identificant-lo com a català. Als neutres es parla 
de Catalunya com a ubicació d’esdeveniments esportius com la Volta a 
Catalunya o el partit entre el PSG i el FC Barcelona sense més 
desenvolupament al respecte.

Els articles d’economia (7,7%) tot i ser minoritaris són en la seva totalitat 
amb un to negatiu respecte de Catalunya. Es centra en la pesta porcina 
que afecta al territori català i la caiguda històrica del preu del porc al 
mercat majorista de Lleida a causa d’aquest brot.

Als articles polítics (7,7%), també minoritaris, Catalunya apareix de manera 
testimonial en referència al llibre de George Orwell «Homenatge a 
Catalunya».
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al Corriere della Sera, novament Catalunya apareix en més mesura a les 
notícies culturals (63,6%), amb més de la meitat dels articles abastint 
aquest àmbit temàtic. La segona categoria més present és els esports 
(18,2%). A la resta trobem percentatges del 6,1% per a cadascuna de les 
temàtiques.

Prop de la meitat dels articles culturals tenen un to positiu respecte de 
Catalunya (47,6%) i menys del 5% són negatius (4,8%). Els positius es 
centren en artistes i personalitats relacionades amb la cultura catalana 
com ara Salvador Dalí, Jordi Savall, Joan Miró, Antoni Gaudí, La Fura dels 
Baus o Jaume Plensa. També trobem la menció a la participació catalana 
al festival gastronòmic Buonissima 2025, on es diu que hi ha 5 bistròs
grans catalans. Respecte als negatius, tot i ser minoritaris, relacionen 
l’escriptor Ildefonso Falcones amb problemàtiques i conflictes amb el 
nacionalisme català, qui l’acusaria d’unionista.

Un terç dels articles esportius d’aquest mitjà tenen un to positiu (33,3%). 
Aquests tracten la victòria del FC Barcelona de basquet front a l’Olimpia
Milano, així com la victòria del Como, entrenat pel Cesc Fàbregas, 
identificat com a “líder català”, i per tant, podent relacionar els èxits del 
tècnic amb Catalunya.

La meitat dels articles d’economia reflecteixen una imatge positiva de 
Catalunya. A aquesta temàtica destaca un article parlant del grup català 
Puig al sector del perfum, la moda i la cosmètica, subratllant la identitat 
catalana de l’empresa, el paper de Barcelona com a centre emocional i 
creatiu, i els vincles amb figures clau com Carolina Herrera, Paco Rabanne
o André Ricard. També trobem algun article parlant de l’OPA hostil del 
BBVA al Banc Sabadell, però en aquest cas amb un to totalment neutre 
respecte de Catalunya.
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ANÀLISI PER MITJÀ
La meitat dels articles de temàtica política tenen un to negatiu 
respecte de Catalunya. Es centra en una identificació de 
Catalunya amb conflictes amb els sectors independentistes 
entorn de l’escriptor Ildefonso Falcones i el debat polític sobre 
la llengua, la identitat catalana i la secessió, amb reflexions 
sobre l’impacte social i polític del nacionalisme català i la 
percepció de Catalunya dins d’Espanya. Els neutres es centren 
en l’aniversari per la mort de Franco on Catalunya apareix 
simplement com a menció per nomenar Salvador Puig Antich 
com “anarquista català”, així com episodis de repressió a 
Catalunya, en un anàlisi i repàs històric de la figura del dictador 
i el paper persistent del franquisme en el debat polític espanyol 
actual on la divisió ideològica a Espanya encara és persistent.

Tots els articles de societat mantenen un to neutre respecte a la 
imatge reflectida entorn de Catalunya. Tracten de la mort del 
propietari de Mango, identificat com “l’home més ric de 
Catalunya” indicant també el pes econòmic de l’empresa 
nascuda a Barcelona. També apareix alguna menció puntual 
per una cita d’Umberto Eco parlant de l’Erasmus.

63,6%6,1%

18,2%

6,1%
6,1%

Cultura

Economia

Esports

Política

Societat

4,8%

50,0%

47,6%

50,0%

66,7%

50,0%

100,0%

47,6%

50,0%

33,3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Cultura

Economia

Esports

Política

Societat

Negatiu Neutre Positiu



ANÀLISI PER MITJÀ
Al diari La Repubblica només s’hi detecten articles de tres 
temàtiques: política (36,4%), cultura (36,4%) i esports (27,3%). Els 
articles polítics són els que tenen un percentatge més gran de to 
negatiu (50%), seguit dels esportius (33,3%). Els articles culturals 
són neutres respecte de Catalunya en la seva totalitat (100%). No 
s’ha detectat cap article amb to positiu.

La meitat dels articles de temàtica política són negatius i l’altra 
meitat neutres respecte de la imatge reflectida del territori català. 
Els negatius tracten el conflicte entre el partit català Junts per 
Catalunya i el govern espanyol i el seu trencament a causa de la 
manca d’aplicació de l’amnistia i altres compromisos vinculats a 
Catalunya, el qual amenaça la majoria parlamentària del govern 
espanyol en plena tramitació dels pressupostos i enmig d’altres 
crisis polítiques. També trobem Catalunya present en un 
reportatge sobre l’amenaça creixent de la guerra híbrida a Europa 
i els seus vectors (ciberatacs, desinformació, sabotatges i 
pressions econòmiques), amb referència a informes europeus i 
dades de defensa/ciberseguretat, on Catalunya apareix com un 
dels casos d’estudi d’interferències. Als neutres es tracta de 
mencions puntuals on s’identifiquen alguns actors com a 
catalans, però sense major transcendència al respecte.

Un terç dels articles esportius tenen un to negatiu respecte de 
Catalunya. En aquest cas es centra en una crítica a la figura de 
Lamine Yamal i els seus ingressos, patrocinadors i els conflictes 
mediàtics recents, així com la confiança continuada del FC 
Barcelona en el jugador. Els neutres tracten de Moto GP i 
s’identifica Marc Márquez com a català.
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ANÀLISI PER MITJÀ

Tots els articles de temàtica cultural són neutres 
respecte de la imatge reflectida del territori català. 
Aquestes tracten de qüestions relacionades amb 
artistes i festivals catalans o relacionats amb 
Catalunya, així com de llibres amb autoria catalana 
on el seu desenvolupament es realitza a Catalunya, 
concretament un llibre d’Eva Baltasar i la seva 
novel·la ambientada en Barcelona. Respecte a les 
peces relacionades amb artistes i festivals catalans, es 
fa una petita menció al col·lectiu català La Fura dels 
Baus, i es parla del Errichetta Festival dedicat a 
intercanvis entre cultures populars, amb concerts, 
dansa i seminaris. La programació inclou artistes 
vinculats a Catalunya, com ara Rita Payés, Efrén
López, Julia Colom i Rusó Sala. A més, en aquest 
festival Catalunya hi apareix com una de les 
tradicions/regions incloses a la programació.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al Frankfurter Allgemeine Zeitung Catalunya apareix novament d’una forma 
més variada i equilibrada entre els diferents temes. La categoria on Catalunya 
és més present en aquest diari durant el quart trimestre és societat (30,4%), 
seguit de política (26,1%). Seguidament trobem els articles que abasten temes 
culturals (21,7%), economia (13%) i els esportius (8,7%). Durant aquest trimestre 
veiem que els articles de temàtica econòmica superen els de temàtica 
esportiva.
Als articles de societat s’ha detectat una proporció superior amb to positiu 
(28,6%) que negatiu (14,3%), tot i que els neutres són la categoria més nombrosa 
(57,1%). Si ens centrem en els positius, trobem alguns parlant d’estudis i 
investigacions científiques amb una participació important de la Universitat 
de Barcelona, vinculant Catalunya amb una aportació científica reconeguda i 
rellevant. També tracten problemàtiques d’habitatge, situant les polítiques 
implementades per l’Ajuntament de Barcelona respecte de les persones 
sense llar com un exemple positiu que aposta per materials sostenibles i un 
ambient càlid i digne, en el marc de polítiques per limitar els pisos turístics i 
impulsar l’habitatge social. Als negatius parlen de la pesta porcina que afecta 
al territori català i el seu possible origen en un laboratori, assenyalant també el 
potencial impacte sobre el sector porcí i l’exportació. Els neutres tracten 
d’investigacions científiques on Catalunya té alguna participació, però sense 
cap valoració ni desenvolupament respecte del territori, també apareix el cas 
de la mort del propietari de Mango, així com un reportatge al voltant d’una 
marca de cotxes on la participació de Catalunya és testimonial.

Els de temàtica política són els que apareixen amb una major proporció de to 
negatiu (33,3%) amb un terç dels mateixos. No s’ha detectat cap positiu. Els 
negatius tracten qüestions relacionades amb els casos de corrupció a l’Estat 
espanyol, on s’inclou una menció al judici del 2017 contra els líders 
independentistes catalans, i també el trencament entre el partit català Junts 
per Catalunya i el govern espanyol obrint un escenari d’inestabilitat i possible 
paràlisi política. Els neutres tracten l’aniversari per la mort de Franco o 
posicionaments respecte de l’energia nuclear, on s’esmenta l’opinió dels 
partits nacionalistes catalans.
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ANÀLISI PER MITJÀ
La meitat dels articles d’esports són positius i l’altra meitat tenen un to neutre respecte 
de Catalunya. Els positius parlen del partit amistós entre la selecció basca (Euskadi) i 
Palestina, on s’explica que la selecció palestina jugarà també contra la selecció de 
Catalunya a Barcelona, presentada com la “segona nació sense estat” a Espanya  i 
amb previsió d’un acolliment favorable. Als neutres únicament trobem una 
identificació de l’entrenador Pep Guardiola com a català, sense més 
desenvolupament al respecte.

Tots els articles d’economia són neutres respecte de la imatge que reflecteixen de 
Catalunya. Es centren en l’OPA al Banc Sabadell per part del BBVA, on Catalunya 
només apareix com el territori d’origen del Sabadell, però també s’ha detectat un 
article que entre els signants es troba un professor de l’IESE Business School de 
Barcelona. A més, cal destacar un article parlant del mercat d’embarcacions militars 
on Catalunya apareix com a origen de la seva producció, tot contextualitzat per la 
rearmamentització europea.

Als articles culturals és on s’ha detectat un percentatge més gran d’articles amb un to 
positiu respecte de Catalunya (60%), estant més de la meitat dels mateixos. Tracten 
qüestions relacionades amb personalitats de la cultura catalana i infraestructures 
culturals catalanes. En concret, trobem un article parlant de la Sagrada Família, que 
es convertirà en la futura església més alta del món, amb la culminació del Jesús-
Turm prevista per al centenari de la mort de Gaudí el 2026. També apareixen articles 
parlant de personalitats com Pablo Casals, identificat com a violoncel·lista català, 
centrant-se en la seva trajectòria artística, el seu compromís humanista i la seva visió 
intercultural, així com algun article que parla d’una exposició dedicada al pintor 
català Albert Ràfols-Casamada a la Galerie Faidherbe de París, que repassa les 
característiques centrals de la seva obra, l’evolució del seu llenguatge pictòric i les 
influències arquitectòniques, poètiques i artístiques que hi conflueixen, i on 
s’emfatitza la seva rellevància en la modernitat espanyola i la seva vinculació amb 
Barcelona i Cadaqués. Els neutres parlen també d’alguna personalitat catalana, com 
el director d’orquestra Josep Pons, qui s’incorpora com a nou cap de la Deutsche 
Radiophilharmonie Saarbrücken-Kaiserslautern, sense més transcendència, així com 
algun article que parla de  l’edició crítica de textos medievals en diverses llengües, 
incloent-hi el català.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al Süddeutsche Zeitung tornen a predominar els articles de temàtica esportiva 
(47,1%) amb prop de la meitat de tots els articles analitzats d’aquest mitjà durant el 
quart trimestre de 2025. Els articles de societat (17,6%) i els de cultura (17,6%) 
mantenen la mateixa proporció. A continuació, trobem els de temàtica política 
(11,8%) i, per últim, els d’economia (5,9%), amb una proporció inferior al 10%.

Als articles esportius, els quals són els més nombrosos, la neutralitat és la 
proporció més gran (75%). Els articles positius (12,5%) i els negatius (12,5%) 
tenen la mateixa proporció. Els positius mencionen el FC Barcelona femení 
el qual defineixen com un equip català d’alt nivell tècnic. Els negatius 
tracten els retards en la reobertura del Camp Nou i s’analitza la situació 
econòmica crítica i la pèrdua de control dels socis del FC Barcelona, 
destacant el paper determinant de Goldman Sachs en el finançament de 
l’Espai Barça i en l’elecció de la constructora Limak. Les neutres també 
tracten generalment qüestions relacionades amb el FC Barcelona o 
apareixen mencions puntuals a Catalunya, sense més transcendència ni 
desenvolupament.

Un terç dels articles de societat són positius respecte de la imatge reflectida 
respecte de Catalunya (33,3%). En aquest cas, es fa un balanç del projecte de 
les Superilles de Barcelona analitzant l’origen del model, les resistències 
socials i polítiques, els impactes urbanístics i de salut, i el reconeixement 
internacional que ha rebut. Als neutres apareixen recerques i 
investigacions científiques on Catalunya té alguna participació, ja sigui com 
a participant en l’estudi, com ara un estudi sobre l’ecoansietat publicat per 
Roger Fernàndez Urbano, de la Universitat Autònoma de Barcelona, o per 
ser l’objecte d’estudi, com ara el cas de la catalana Maria Branyas, que va 
viure fins als 117 anys.

17,6%

5,9%

47,1%

11,8%

17,6%
Cultura

Economia

Esports

Política

Societat

100,0%

12,5%

100,0%

33,3%

75,0%

66,7%

66,7%

12,5%

33,3%

0% 50% 100%

Cultura

Economia

Esports

Política

Societat

Negatiu Neutre Positiu



ANÀLISI PER MITJÀ
Els articles de temàtica cultural són els que presenten una proporció més 
gran de to positiu (66,7%), amb dos terços dels articles culturals publicats 
per aquest mitjà on Catalunya apareix. En aquestes apareixen qüestions 
relacionades amb personalitats i infraestructures relacionades amb la 
cultura catalana, com pot ser el Gran Teatre del Liceu de Barcelona o 
Ricardo Bofill, identificat com a “mestre català”. Respecte als neutres, 
tracten de l’aniversari de la mort de Franco respecte a la ressenya d’un 
documental que tracta aquesta temàtica, i on Catalunya només apareix 
de manera puntual per recordar les tensions pel procés al 2017 sense més 
desenvolupament.

Tots els articles polítics tenen un to negatiu respecte de Catalunya. 
Aquestes tracten el trencament entre el partit català Junts per Catalunya i 
el govern espanyol, on a més es fa menció al tema del català com a 
llengua oficial a la UE i s’assenyala Alemanya com el principal responsable 
del seu fracàs. El partit català apareix com protagonista d’un paper 
desestabilitzador en la governabilitat espanyola. Tanmateix, trobem algun 
article en el que es fa menció a la repressió durant la dictadura franquista 
en què s’indica la prohibició del català entre d’altres llengües per part del 
règim.

Tanmateix, els articles d’economia són en la seva totalitat amb un to 
negatiu cap a Catalunya. Tracta la pesta porcina africana detectat prop de 
Barcelona, les mesures d’emergència adoptades a Catalunya i l’impacte 
econòmic sobre la potent indústria porcina i les exportacions espanyoles.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al quart trimestre de 2025 Catalunya ha estat més present 
en els articles de cultura (25%) i economia (25%) amb el 
mateix percentatge en les dues categories, que entre les 
dos copen la meitat dels articles d’aquest mitjà. Per últim, 
trobem articles de societat (16,7%), d’esports (16,7%) i de 
política (16,7%), totes amb el mateix percentatge.

Als articles de societat la meitat són neutres i l’altra meitat 
negatius. Als negatius cal destacar la detenció del grup 
terrorista neofeixista The Base, on l’única menció o relació 
amb Catalunya és que tenien el llibre Mein Kampf traduït al 
català. A les neutres trobem algun article parlant d’una 
prohibició temporal d’adopció de gats negres en Terrassa 
per evitar possibles usos rituals durant Halloween, però 
sense cap valoració negativa o positiva respecte del territori 
català.

Els articles culturals són els únics positius, mostrant un 
percentatge més gran d’articles amb to positiu en aquest 
diari (66,7%), amb dos terços de les notícies analitzades 
d’aquesta temàtica. Als positius es destaca Barcelona pel 
seu atractiu turístic, destacant l’arquitectura, la identitat 
catalana i la història artística, fent una comparativa amb 
Madrid, però també trobem algun article amb una menció 
puntual de gastronomia catalana, però amb una valoració 
positiva per l’autor. Als neutres trobem una que reflexiona 
sobre la tauromàquia com a ritual cultural espanyol on es fa 
menció al ministre Urtasun indicant que és català.
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ANÀLISI PER MITJÀ
La meitat d’articles de temàtica política tenen un to negatiu
respecte de Catalunya i l’altra meitat neutre. Als negatius 
trobem algun article parlant del judici per corrupció a Jordi 
Pujol, relacionant-lo amb el nacionalisme català i recordant 
que va ser President de la Generalitat. Als neutres, 
Catalunya apareix en una llista d’antigues nacions 
incorporades a estats més grans, sense rellevància en 
l’argument, en un article on es revisen els principals mites i 
interpretacions sobre la història del Regne Unit.

Els articles esportius presenten un to neutre respecte de la 
imatge reflectida de Catalunya en la seva totalitat. Aquestes 
tracten sobre la voluntat de Marcus Rashford de continuar 
com a jugador del FC Barcelona, així com algun article que 
parla del Manchester City, però que identifica a l’entrenador 
Pep Guardiola com a català.

Els articles de temàtica econòmica també presenten una 
neutralitat total. Tracten la reobertura de la investigació 
sobre la mort del fundador de Mango, així com una 
polèmica protagonitzada per Marks & Spencer per l’alt preu 
pel que ven un pa de vidre presentat com a pa tradicional 
català.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al diari The Guardian predominen els articles esportius (47,4%), amb prop de la 
meitat de les peces analitzades en aquest diari, seguits dels de cultura (26,3%). 
Seguidament trobem les peces que tracten de política (15,8%) i, per últim, els de 
societat (10,5%). No s’ha detectat cap article de temàtica econòmica.

Els articles esportius, més nombrosos, són majoritàriament neutrals (77,8%)
respecte de Catalunya. Es detecta una mateixa minoria d’articles amb to 
positiu (11,1%) que negatiu (11,1%). Als positius destaca una menció al FC 
Barcelona femení, identificat com “les gegants catalanes”, en record del fracàs 
del Chelsea en el seu enfrontament. A les negatives, trobem una identificació 
del club RCD Espanyol com a equip català en un moment de dificultats 
esportives i institucionals. A les neutres trobem sobretot qüestions 
relacionades amb el FC Barcelona i/o el Camp Nou sense cap valoració 
explícita. També tornem a trobar articles on apareix Pep Guardiola identificat 
com a català.

Els articles que tracten qüestions culturals són els que tenen un percentatge 
més gran de to positiu (60%), superant la meitat dels mateixos. La resta són 
neutres respecte de la imatge de Catalunya. Tots els articles positius tracten 
sobre l’artista catalana Rosalia i el llançament del seu últim àlbum Lux, 
presentant-la explícitament com una artista catalana i destacant el rol com a 
figura central del pop global. Als neutres trobem alguna menció al rodatge 
d’una pel·lícula de Woody Allen a Barcelona pel fet que el govern regional de 
Madrid invertirà 1,5 milions d’euros en el nou film de Woody Allen amb 
l’obligació contractual que el títol inclogui la paraula “Madrid” i que la 
pel·lícula mostri espais identificables de la regió. En aquest cas, justifica la 
inversió en termes d’impacte econòmic i promocional, comparant-la amb 
casos previs d’èxit i recordant que l’Ajuntament de Barcelona i el govern 
català van finançar Vicky Cristina Barcelona el 2008.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Un terç dels articles polítics tenen un to negatiu respecte de Catalunya i 
dos terços són neutres. Els negatius parlen dels casos de corrupció del 
PSOE i la inestabilitat del govern espanyol, on es fa menció a Junts per 
Catalunya, identificat com “partit separatista català”, i es relaciona amb 
la governabilitat i el fi del suport al govern central. Als neutres es 
destaca que Catalunya és una excepció en el patró generacional 
respecte del suport a l’extrema dreta, ja que no és només per les 
generacions joves, sinó que s’hi distribueix també entre generacions 
més grans. També destaca una entrevista al president Salvador Illa on 
defensa el seu projecte a Catalunya, i explica, entre d’altres qüestions, 
el gir sobre l’amnistia, les negociacions amb Puigdemont i la seva 
aposta per una relació estable amb el govern espanyol, alhora que 
alerta del repte que suposa l’ascens d’Aliança Catalana.

Tots els articles de societat tenen un to neutre cap a Catalunya. 
Tracten qüestions relacionades amb el turisme a Barcelona i 
Madrid, sense cap valoració negativa ni positiva, o la qüestió de la 
pesta porcina on s’indica que la Xina  suspèn temporalment les 
importacions de carn porcina de la província de Barcelona, fet que 
pot afectar el sector exportador. Tot i això, es fa des d’una 
descripció neutral amb enfoc econòmic, sense cap valoració 
positiva o negativa al respecte.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al The New York Times destaquen els articles de societat (33,3%) i els culturals (33,3%), 
representant dos terços de les notícies analitzades d’aquest mitjà entre ambdues 
categories. Per últim, trobem els articles polítics (16,7%) i esportius (16,7%), amb la mateixa 
proporció als dos casos. No s’ha detectat cap peça amb to positiu durant el quart trimestre 
de 2025 en aquest diari.

La meitat dels articles de societat tenen un to negatiu i l’altra meitat neutre. Als 
negatius cal destacar un reportatge que parla del poble pirinenc de Tor i com 
l’assassinat no resolt de Josep Montané (“Sansa”) i la cobertura mediàtica 
posterior han convertit aquest entorn rural català en un centre de turisme de 
true crime, associant el territori amb assassinats, conflictes i turisme morbós. Als 
neutres, es parla d’un boicot acadèmic a universitats israelianes impulsats 
principalment per institucions europees arran de la guerra de Gaza, on 
s’analitzen les decisions de diverses universitats, inclosa la Universitat de 
Barcelona, que justifica el seu boicot per motius ètics vinculats a l’ús militar de 
tecnologia.

Tots els articles que tracten temàtiques polítiques ho fan amb un to negatiu 
respecte de Catalunya. En aquest cas es tracta d’un article d’opinió que analitza 
l’ascens de l’extrema dreta a Europa i la incapacitat dels governs centristes per 
frenar-la, on Catalunya apareix només com a “conflicte” entre el govern espanyol 
i “conflictes pel separatisme català”, en un relat altament alarmista sobre el futur 
d’Europa.

Als articles esportius, amb un to neutre en tots els casos, trobem una entrevista a 
l’entrenador dels Nets, Jordi Fernàndez i es comenten els seus orígens a 
Barcelona.

Els articles culturals també presenten una neutralitat total. Entre aquests també 
trobem algun article parlant de Rosalia, malgrat que l’única menció a Catalunya 
és que l’artista també canta en català. A més, es detecta alguna peça parlant 
d’un estudi que analitza cranis de l’edat del ferro trobats a jaciments de 
Catalunya (Puig Castellar i Ullastret) per determinar si eren trofeus de guerra o 
restes venerades, redactat per Ruben de la Fuente-Seoane, arqueólogo de la 
Universidad Autónoma de Barcelona.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Al The Washington Post només s’han detectat articles 
de temàtica esportiva (50%) i de societat (50%), amb la 
meitat per a cadascuna de les temàtiques.

No trobem articles de temàtica cultural, política ni 
econòmica.

Tots els articles mantenen un to neutre respecte de 
Catalunya.

Als articles de societat es parla de l’estudi sobre la 
longevitat protagonitzat per Maria Branyas, la dona 
catalana que va viure fins als 117 anys. Apareix com 
autor de l’estudi el Manel Esteller, president de 
genètica de la Facultat de Medicina de la Universitat de 
Barcelona.

Als articles d’esports apareix el FC Barcelona com a 
“rival català” en el context d’El Clásico, front al Real 
Madrid. Apareix en una secció que inclou un recull de 
resultats i incidències esportives internacionals en 
bàsquet, golf, hoquei, Fórmula 1 i futbol. 
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Itàlia, Alemanya i el Regne Unit concentren la major part de la cobertura internacional sobre Catalunya durant el 
quart trimestre de 2025, mentre que els Estats Units continuen mostrant un nivell d’atenció clarament inferior. 
El Corriere della Sera es consolida com el mitjà amb més publicacions, amb una cobertura especialment 
centrada en els àmbits cultural i esportiu. La cobertura del trimestre és més concentrada i selectiva que en 
períodes anteriors, amb un relat menys reactiu a l’actualitat immediata.

La cultura es manté com el principal eix de projecció internacional de Catalunya. L’art, el patrimoni, la literatura i 
la recerca científica articulen una part significativa de la presència mediàtica i contribueixen a una imatge 
associada a creativitat, innovació i prestigi acadèmic, amb una presència recurrent d’universitats i figures 
culturals catalanes.

El protagonisme de Catalunya augmenta lleugerament respecte al trimestre anterior. Tot i que la menció 
continua sent la forma d’aparició més habitual, creix el pes del protagonisme rellevant i secundari, fins a situar-
se prop de la meitat del total de peces analitzades, amb una presència especialment destacada en mitjans 
com The Guardian i Süddeutsche Zeitung. Aquest augment del protagonisme no implica una major centralitat 
política, sinó una presència més sòlida en àmbits culturals, científics i esportius. 

El to informatiu predominant és el neutre, amb una estabilització general al llarg del trimestre. Les 
informacions positives es concentren principalment en l’àmbit cultural i científic, mentre que el to negatiu 
apareix de manera puntual i desigual segons el mitjà, sovint vinculat a qüestions esportives, econòmiques o 
polítiques.

Predomina el gènere noticiari i el marc d’interès humà, especialment en les informacions culturals, socials i 
científiques. Els marcs de conflicte i d’atribució de responsabilitat tenen una presència menor i es concentren 
en contextos polítics o esportius concrets.



CONCLUSIONS

La cobertura internacional sobre Catalunya durant el quart trimestre de 2025 se centra principalment en 
temàtiques culturals, científiques i esportives, que actuen com a principals eixos narratius. Aquests àmbits 
estructuren una conversa menys reactiva a l’actualitat política immediata i més vinculada a trajectòries, 
reconeixements i referents consolidats.

En l’àmbit cultural, destaquen les referències a figures artístiques i literàries, al patrimoni arquitectònic i als 
grans equipaments culturals, que contribueixen a reforçar una imatge de Catalunya associada a creativitat, 
projecció internacional i capital simbòlic. La cultura esdevé així un element central de continuïtat en la 
representació mediàtica internacional del territori.

La recerca científica i l’activitat acadèmica guanyen presència com a relat de prestigi i innovació. Les universitats 
i centres de recerca catalans apareixen vinculats a coneixement, excel·lència i projecció internacional, 
especialment en informacions de caràcter explicatiu i amb un fort component d’interès humà.

L’esport manté un paper rellevant dins de la cobertura, amb una presència especialment vinculada al FC 
Barcelona i a figures esportives catalanes de projecció internacional. Aquest àmbit combina relats positius 
associats a l’èxit i al reconeixement amb informacions de to més crític vinculades a qüestions institucionals o 
econòmiques.

Pel que fa a les qüestions polítiques, la presència de Catalunya apareix majoritàriament vinculada al context 
polític estatal. Les informacions se centren en el paper dels partits catalans en la governabilitat espanyola i en 
determinades figures polítiques, amb una lectura que situa Catalunya com a actor condicionant però no com a 
subjecte polític central en l’agenda internacional. Aquesta dinàmica reforça una projecció internacional de 
Catalunya condicionada pel marc estatal més que no pas per una agenda política pròpia.



CONCLUSIONS
Comparativa intertrimestral

El quart trimestre registra una reducció del volum total de peces, amb una cobertura més concentrada 
temporalment i temàticament en comparació amb el tercer trimestre de 2025. Malgrat aquesta disminució 
quantitativa, la presència de Catalunya es manté estable en termes qualitatius, amb un augment del 
protagonisme informatiu i una consolidació de les temàtiques culturals i científiques.

Tot i la reducció quantitativa, el protagonisme de Catalunya augmenta lleugerament respecte al trimestre 
anterior. Creix el pes del protagonisme rellevant i secundari, especialment en mitjans com The Guardian i 
Süddeutsche Zeitung, mentre que es consolida el predomini de les temàtiques culturals i científiques com a 
principals vectors de projecció internacional.

Pel que fa al to, s’observa una estabilització general respecte al tercer trimestre. El to neutre continua sent 
majoritari, amb les informacions positives concentrades sobretot en l’àmbit cultural i de la recerca, i una 
presència del to negatiu limitada i desigual segons el mitjà.

Les temàtiques culturals i científiques consoliden el seu pes dins de la cobertura internacional sobre Catalunya. 
Aquests àmbits actuen com a principals vectors de projecció exterior i contribueixen a una narrativa més 
estable i menys condicionada per l’actualitat política immediata.

La imatge internacional de Catalunya es manté estable, articulada entorn de referents simbòlics, científics i 
esportius. El territori és percebut com un espai innovador i culturalment atractiu, però amb una presència 
pròpia limitada en l’agenda política internacional. Aquesta dinàmica confirma una visibilitat elevada però 
segmentada, més associada a la projecció d’actors i institucions que no pas a una veu política pròpia.



CONCLUSIONS
Comparativa intertrimestral

Al llarg de 2025, el volum de peces presenta un pic a mitjan any: del 1T (207 peces) es passa a un màxim al 2T 
(232), i posteriorment es registra un descens al 3T (218) i al 4T (147). En aquest últim cas cal tenir en compte que 
el període monitoritzat arriba fins al 15 de desembre, fet que contribueix a explicar una part de la reducció del 
volum registrat.

En paral·lel, el protagonisme de Catalunya augmenta de manera sostinguda. Si al primer trimestre només el 
27,1% de les peces atorgaven algun grau de protagonisme al territori, al quart trimestre aquesta xifra s’eleva fins 
al 44,2%, amb un increment notable del protagonisme rellevant (25,2%). Tot i que la menció continua sent 
majoritària, el pes de Catalunya com a actor informatiu guanya consistència al llarg de l’any.

Pel que fa a les temàtiques, es produeix un desplaçament progressiu cap a la cultura com a principal eix 
narratiu. Els esports, dominants a l’inici de l’any, perden centralitat relativa, mentre que la cultura passa a 
liderar clarament la cobertura al quart trimestre (37,4%). La política manté una presència estable però 
secundària (16,3%), i l’economia continua tenint un pes reduït dins del conjunt de peces analitzades.

La dimensió política de la cobertura apareix de manera intermitent i majoritàriament condicionada pel context 
estatal. Quan Catalunya és abordada des d’una perspectiva política, acostuma a fer-ho en relació amb 
dinàmiques de governabilitat espanyola o amb actors no estrictament catalans, fet que limita la seva presència 
com a subjecte polític central en l’agenda internacional.

En conjunt, la imatge internacional de Catalunya al llarg de 2025 es manté estable però cada vegada més 
definida. El territori és percebut principalment a través de referents culturals, científics i esportius, amb una 
visibilitat elevada però segmentada. L’augment del protagonisme informatiu no es tradueix necessàriament 
en una major centralitat política, sinó en una consolidació d’una projecció basada en actors, institucions i relats 
de prestigi més que no pas en una veu política pròpia.



A q u e s t  i n f o r m e  s ’ e m m a r c a  e n  e l  s e g u i m e n t  c o n t i n u a t  d e  l a  i m a t g e  d e  C a t a l u n y a  a l s  

m i t j a n s  i n t e r n a c i o n a l s  d u r a n t  l ’ a n y  2 0 2 5 .
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