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PRESENTACIÓ DE L’ESTUDI

Catalunya Internacional encarrega el següent estudi a IMAGINA DIGITAL SOLUTIONS S.L. en el marc de la licitació CONTR-2024-20019 per al servei de monitoratge de la presència de Catalunya als mitjans de comunicació internacionals i les

xarxes socials. L’anàlisi examina l’interès per les eleccions al Parlament Europeu del 9 de juny a Catalunya durant un període de dos mesos, comprès entre el 17 d’abril i el 17 de juny de 2024.

OBJECTIUS DEL MONITORATGE

L’objectiu principal és conèixer els temes de conversa a Catalunya al voltant de les eleccions al Parlament Europeu que es van celebrar el 9 de juny de 2024, així com el sentiment associat i l’actitud de la ciutadania cap a Europa; els autors,

influenciadors i temàtiques principals; i el to de la conversa al voltant de les temàtiques, els polítics catalans candidats i els Spitzenkandidaten.

METODOLOGIA I PARAULES CLAU

El monitoratge s’ha elaborat a través d’una metodologia d’escolta digital. Aquesta involucra el rastreig dins de mitjans digitals a partir d’unes paraules clau específiques, entre les quals s’hi troben inclosos els termes i comptes d’X i Facebook

relacionats amb les institucions europees com Europa, europeu, europea, europeus, europees, UE, govern/s, política/ques, unió, consell, parlament/s, comissió/ns, democràcia, democràtic/a/s/ques, demòcrata/es, consell europeu, comissió

europea, Parlament Europeu, Eurocambra, Fons europeus, Tribunal Europeu, Model Europeu, Futur d’Europa, Tribunal de Luxemburg, Von Der Leyen, Josep Borrell, Charles Michel, Brussel·les, Política Exterior, Afers Exteriors, Green Deal,

Objectius Climàtics, Mercat interior, Refugiats/des, Next Generation, Jurisprudència, Tribunal, Directiva, Justícia, política/ques.

També s’ha fet un seguiment específic dels perfils a X i Facebook dels següents mitjans de comunicació acordats amb Catalunya Internacional: 3cat, Ara, Diari de Girona, Diari de Tarragona, El Nacional, El Periódico (perfils en català i castellà),

El Punt Avui, La Vanguardia, Nació Digital, Segre i Vilaweb.

A més, s’han monitorat candidats catalans a les eleccions europees com Toni Comín, Neus Torbisco, Diana Riba, Tomàs Molina, Javi López, Laura Ballarín, Dolors Montserrat, Fernando Sánchez, Jorge Buxadé, Juan Carlos Girauta, Jordi Canyas,

Javier Nart, Conchi Abellán, Jaume Asens, Julia Miralles. Dels candidats nombrats anteriorment, s’han decidit monitorar dos candidats catalans per cada partit que es presenti a la vegada a les eleccions europees i a les anteriors eleccions

catalanes i que tinguin representació al Parlament de Catalunya o al Congrés de Diputats a Madrid.

I també els Spitzenkandidaten: Nicolas Schmit, Ursula Von der Leyen, Walter Baier, Terry Reintke, Bas Eickhout, Valerie Hayer, Sandro Gozi, Marie-Agnes Strack Zimmermann.
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PERÍODE D’ANÀLISI I MENCIONS MONITORADES

La durada del monitoratge és de dos mesos, que es comprenen entre el 17 d’abril i el 17 de juny de 2024. El total de mencions monitorades és de 41.632.

REGIÓ I IDIOMES MONITORATS

L’abast de la cerca és a Catalunya i les llengües incorporades en la cerca comprenen el català, el castellà i l’anglès. Catalunya Internacional també va fer l’encàrrec de monitorar la conversa en llengua occitana (aranès), però la quantitat de

mencions se situa en un nivell tan reduït que no ha permès incloure’n cap anàlisi.

FONTS ANALITZADES I PLATAFORMES D’ESCOLTA DIGITAL

Plataforma Digimind: X (Twitter) i Facebook. S’ha fet un seguiment específic a les xarxes socials dels següents mitjans digitals: 3cat, Ara, Diari de Girona, Diari de Tarragona, El Nacional, El Periódico, El Punt / Avui, La Vanguardia, Nació Digital,

Segre i Vilaweb.

No s’ha pogut incloure un seguiment ampli de les mencions a Instagram i LinkedIn degut que aquestes aplicacions compten amb una API més restrictiva, o directament tancada, que no permet la geolocalització dels usuaris que emeten les

mencions i, per tant, no es pot determinar si s’han publicat des de Catalunya.





1. RESUM EXECUTIU

Principals indicadors

• El total de mencions sobre les eleccions al Parlament Europeu durant el període del 17 d’abril de 2024 al 17 de juny de 2024, és de 41,6 K. Respecte als autors únics, 23,6 K han conversat sobre les eleccions europees amb un abast estimat

de 7,8 M.

• Pel que fa al to de la conversa, el sentiment net és neutre: 41% negatiu, 18% neutre i 41% positiu.

• Els indicadors claus, a més, indiquen que més de la meitat de la conversa en tot el període electoral és en català en un 56%, seguit del castellà (39%) i l’anglès (4%).

• Pel que fa a la font de la conversa, majoritàriament es registra a X (92%) i a Facebook (8%). En el cas d'Instagram i LinkedIn, no s’han pogut incloure perquè no es poden geolocalitzar a Catalunya (les pròpies xarxes no ho permeten).

De què es parla? – Temàtiques Principals

• Els temes principals de conversa durant el període de les eleccions europees en xarxes socials han estat: la gestió que fan els partits polítics i administracions públiques dels fons europeus, els deutes de la família de Dolors Montserrat a

Hisenda, el pacte que proposa Von der Leyen amb l’extrema dreta, la desaparició de Ciutadans del Parlament Europeu amb el lideratge de Jordi Cañas i la possibilitat que Tomàs Molina entri com a diputat del Parlament Europeu més

endavant.

Candidats

• D’entre els candidats catalans a les eleccions europees, el volum de mencions és molt desigual entre els diferents representants polítics. Toni Comín (Junts), Tomàs Molina (ERC) i Jaume Asens (Sumar) se situen com els candidats que

tenen un volum més elevat, amb més de 4.000 mencions cadascun. En canvi, d’altres perfils com Fernando Sánchez (PP), Javier Nart (Cs) i Juan Carlos Girauta (Vox) no arriben al miler de mencions.

• Pel que fa als spitzenkandidaten, les mencions se situen en volums molt menors, ja que la majoria tenen quantitats de mencions molt baixes i poc representatives. L’única candidata que compta amb un volum elevat de mencions és la

presidenta de la Comissió Europea, Ursula Von der Leyen, que supera les 1.800 mencions tot i que compta amb un sentiment net de conversa negatiu (-23).
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1. RESUM EXECUTIU

Principals autors i mitjans analitzats

• Entre els perfils a les xarxes socials dels mitjans de comunicació catalans que s’han analitzat, el diari Ara destaca com el mitjà que acumula més mencions (191) relacionades amb les eleccions europees i també el que té una audiència

superior. Més enllà de l’Ara, Nació Digital i La Vanguardia també han superat el centenar de mencions relacionades amb els comicis. Els mitjans analitzats amb menor volum de mencions són mitjans locals com el Segre i el Diari de

Tarragona, que no arriben a la desena de mencions.

• Pel que fa als principals autors que han emès mencions des de Catalunya relacionades amb les eleccions catalanes, s’hi mantenen alguns dels mitjans de comunicació analitzats entre els que han emès més mencions i també entre els que

tenen un abast superior. Més enllà dels mitjans, entre els perfils amb un abast més elevat també hi destaquen diferents representants i partits polítics i, en el cas de les mencions, també s’hi poden trobar persones usuàries a títol

personal.

Actitud envers europa

• Les dades recollides mostren una insatisfacció generalitzada amb la Unió Europea, amb un 82% de mencions crítiques sense definir (175,8k), suggerint un descontentament difús sense solucions concretes. Un 13% de les mencions són

clarament euroescèptiques (27k), qüestionant la viabilitat de la UE i preferint menys integració o fins i tot la sortida de la unió. Un altre 5% de les mencions demanen reformes (11,7k), indicant una voluntat de canvi dins de la UE sense

adoptar postures extremes. Les mencions que expressen suport actiu a la Unió Europea o neutral són un total de 265 i pel seu volum s’apropen al 0% del total de la conversa. Aquestes dades subratllen la necessitat urgent per part de la

UE de millorar la seva imatge i abordar les preocupacions dels ciutadans per evitar un augment en l'euroescepticisme i fomentar un major suport públic.

Actitud envers les eleccions europees

• Respecte a l’actitud envers les eleccions europees, destaca un predomini de les mencions que no es poden catalogar o mostren un to neutre en relació als comicis. Només s’ha pogut extreure el sentiment de conversa d’unes 400

mencions respecte al total de conversa recollida, d’entre les quals predomina l’actitud favorable a un candidat o partit i la petició del vot cap a aquesta llista. S’han recollit poques mencions crítiques amb les eleccions o demanant

l’abstenció.
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2. PRINCIPALS INDICADORS

Durant el període estipulat, assolim un volum de 41,6K mencions a Catalunya sobre les eleccions al Parlament Europeu. Respecte als autors únics, 23,6K autors han conversat sobre les eleccions europees amb un abast estimat de 7,8M. El

sentiment net és neutre. Pel que fa a les evolucions de les mencions es detecten dos pics pronunciats en les setmanes del 20 de maig (A) i el 3 de juny (B). El primer pic coincideix amb quan es va fer públic que la candidata del PP Dolors

Montserrat, que forma part del llistat de deutors en l’Agència Tributària. El segon està relacionat amb les mencions vinculades als debats polítics que es van celebrar durant la campanya.

2.1. VOLUM DE MENCIONS

VOLUM DE MENCIONS AUTORS ÚNICS ABAST INTERACCIONS AUDIÈNCIA SENTIMENT NET

41,6K 23,6K 7,8M 406,9K 213,8M -1

2.2. EVOLUCIÓ DE LES MENCIONS 2.3. SENTIMENT DE MARCA
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2. PRINCIPALS INDICADORS

Els indicadors claus sobre el monitoratge de les eleccions europees en xarxes socials durant el maig ens indiquen que més de la meitat de la conversa en tot el període electoral és en català en un 56%, seguit del castellà (39%) i l’anglès (4%).

Pel que fa a la font de conversa, X és la plataforma amb més mencions (92%), i Facebook comprèn el 8% restant. Tal com s’ha explicat a la fitxa tècnica, no s’ha pogut incloure a l’informe un seguiment de les mencions a Instagram i LinkedIn

ja que aquestes aplicacions compten amb APIs restrictives que no permeten geolocalitzar les persones usuàries que han publicat les mencions i no es pot verificar si s’han fet des de Catalunya.

2.4. IDIOMES PRINCIPALS 2.5. FONT DE LA CONVERSA
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2. PRINCIPALS INDICADORS

En el següent gràfic s’observa que el català domina als pics principals de mencions, que s’associen als fets i esdeveniments de gran repercussió esmentats anteriorment. En castellà, també es veu reflectida la mateixa tendència, que no es 

pot contrastar amb l’anglès per la diferència significativa del volum de mencions.

2.6. VOLUM DE MENCIONS PER IDIOMA
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3. TEMÀTIQUES PRINCIPALS

Durant el període analitzat de les eleccions europees es destaquen tres temes principals de conversa, que es mostren a continuació. A una setmana de les eleccions i en el

pic més pronunciat del període, es destaquen dues temàtiques principals: l’agressió a la primera ministra danesa i també alguns comentaris sobre els últims debats abans del

dia electoral. El segon, que s’escau en la setmana del 20 d’abril fa referència a l’inici del debats electorals, amb la notícia de la voluntat de la presidenta de la Comissió

Europea, Von der Leyen a pactar amb diputats de l’extrema dreta. Finalment, en la setmana del 20 d’abril, destaquem l’anunci de Neus Torbisco com a número 2 de Junts.

3.1. PICS DE CONVERSA

22/04 – S’anuncia a Neus Torbisco com a número 2 de Junts.

23/05 – Els representants dels principals grups polítics del Parlament Europeu participen en un
debat organitzat en el propi Parlament, el qual Von der Leyen s’ofereix pactar amb extrema dreta.

07/06 – Agressió a la primera ministra Danesa l’últim dia de
campanya per a les eleccions europees. Altres ministres i els líders
del principals partits han reaccionat a les xarxes.

04/06 – Jordi Cañas i Juan Carlos Giruata entren en disputa amb
Xavi Coral en un dels debats celebrats sobre les campanyes de les
eleccions europees.
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3. TEMÀTIQUES PRINCIPALS

Les temàtiques principals de conversa durant tot el període analitzat de les eleccions europees en xarxes socials han estat: la gestió que fan els partits polítics i administracions públiques dels fons europeus, els deutes de la família de Dolors

Montserrat a Hisenda, el pacte que proposa Von der Leyen amb extrema dreta, la desaparició de Ciutadans del Parlament Europeu amb la campanya de Jordi Cañas i Tomàs Molina com a diputat del Parlament Europeu.

3.2. TOP 5 TEMES PER VOLUM DE MENCIONS

Temàtiques principals Volum mencions Origen mencions

La gestió que fan els partits polítics i 
administracions públiques dels fons europeus. 

296 @LaVanguardia

L’empresa de la família de Dolors Montserrat deu 
més de 4 milions d’euros a Hisenda

167 @JoanSPages

Von der Leyen s’ofereix pactar amb extrema 
dreta

72 @abc_es

La campanya de Jordi Cañas no reverteix 
els presagis i Ciutadans desapareix del Parlament 

Europeu
60 @diariARA

Tomàs Molina no entraria al Parlament Europeu 
abans del 2027

40 @diariARA

3.3. NÚVOL DE PARAULES
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3. TEMÀTIQUES PRINCIPALS

Els temes principals de conversa durant el període analitzat de les eleccions europees en xarxes socials relacionats amb la política europea han estat la possible entrada de Tomàs Molina com a eurodiputat, les declaracions d’Ursula Von der

Leyen, candidata del PP europeu, obrint la possibilitat de pacte amb l’extrema dreta, la proposta del candidat dels Comuns, Jaume Asens, de retirar les relacions comercials amb Israel, la desaparició de Cs del Parlament Europeu i l’anunci de

Neus Torbisco com a número 2 de Junts. El sentiment net de conversa és neutral. D’altra banda, l’acusació contra Begoña Gómez, esposa del president del govern espanyol Pedro Sánchez, d’haver rebut subvencions públiques de manera

fraudulenta; i de l’altra banda, l’acusació que l’empresa familiar de la candidata del PP i exministra de Sanitat Dolors Montserrat té un deute superior als 4 milions d’euros amb Hisenda. El sentiment net de conversa és molt negatiu, se situa

en -64.
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3. TEMÀTIQUES PRINCIPALS

Els temes principals de conversa durant el període analitzat de les eleccions europees en xarxes socials vinculats amb el funcionament i l’estat de la Unió Europea han sigut la gestió que fan els partits polítics i administracions públiques dels 

fons europeus, amb 296 mencions, i l’agressió a la primera ministra danesa l’últim dia de campanya per a les eleccions europees, amb la reacció a les xarxes d’altres ministres i líders europeus, amb 23 mencions. El sentiment net de conversa 

és neutre.
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4.1. CANDIDATS CATALANS

El volum de conversa relacionat amb els primers dos candidats catalans de cada partit polític a les eleccions europees ha sigut desigual. Els candidats amb més volum de conversa se situa per sobre de les 4.000 mencions amb Toni Comín,

Tomàs Molina i Jaume Asens al capdavant. En canvi, hi ha altres candidats amb volums molt baixos de mencions com Juan Carlos Girauta (745), Javier Nart (283) i Fernando Sánchez (43), o el cas de la Laura Ballarin, que no ha generat

conversa.

4.1.1. VOLUM DE MENCIONS
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4,238
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Fernando Sánchez (PP)

Javier Nart (Ciutadans)

Juan Carlos Girauta (VOX)

Neus Torbisco (Junts)

Jorge Buxadé (VOX)

Jordi Cañas (Ciutadans)

Dolors Montserrat (PP)

Diana Riba (ERC)

Julia Miralles (Sumar)

Conchi Abellán (Podemos)

Javi López (PSOE)

Jaume Asens (Sumar)

Tomàs Molina (ERC)

Toni Comín (Junts)



4.1. CANDIDATS CATALANS

El sentiment de conversa dels candidats catalans durant el període analitzat en xarxes socials ha sigut molt variat. L’única constant que es repeteix entre tots els casos és que els candidats amb menys volum acostumen a tenir un sentiment

net molt més positiu que els candidats amb un volum de mencions més elevat.

4.1.2. SENTIMENT DE CONVERSA

Candidats catalans Sentiment net

Toni Comín (Junts) -39

Neus Torbisco (Junts) 11

Diana Riba (ERC) 4

Tomàs Molina (ERC) 32

Jaume Asens (Sumar) 8

Julia Miralles (Sumar) 100

Javi López (PSOE) 56

Laura Ballarín (PSOE) -

Dolors Montserrat (PP) 0

Fernando Sánchez (PP) 100

Jorge Buxadé (VOX) 17

Juan Carlos Girauta (VOX) 56

Jordi Cañas (Ciutadans) 32

Javier Nart (Ciutadans) 82

Conchi Abellán (Podemos) -9

Monitoratge de les eleccions europees a Catalunya en mitjans digitals i xarxes socials | 20



4.2. SPITZENKANDIDATEN

Els spitzenkandidaten han tingut un volum de mencions publicades des de Catalunya molt reduït, en la majoria de casos sense arribar a la desena de publicacions. La única excepció la trobem en el cas de la presidenta de la Comissió

Europea, Ursula Von der Leyen, que ja ocupava el càrrec abans de les eleccions. També sobresurt la quantitat de mencions a la candidata d’ALDE Valerie Hayer, sobretot vinculades a respostes a un vídeo del seu partit que rep moltes

crítiques vinculades al govern de Macron.

Cal destacar que els partits d’extrema dreta Conservadors i Reformistes Europeus (CRE) i Identitat i Democràcia (ID) van decidir no presentar cap spitzenkandidaten degut que estan en contra d’aquesta figura. A més, per ocupar aquesta

figura els partits ALDE i European Green van decidir presentar 3 i 2 candidats, respectivament, que s’han inclòs al seguiment però amb un volum limitat. S’ha de tenir en compte que candidats com ara Nicolas Schmit i Walter Baier no han

generat conversa.

4.2.1. VOLUM DE MENCIONS
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36

40

315
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Walter Baier (European Left)

Sandro Gozi (ALDE)

Marie-Agnes Strack Zimmermann (ALDE)

Bas Eickhout (European Green)

Terry Reintke (European Green)

Nicolas Schmit (PES)

Valerie Hayer (ALDE)

Ursula Von der Leyen (PPE)



4.1. SPITZENKANDIDATEN

Degut al limitat volum de conversa, el sentiment de conversa de conversa dels diferents spitzenkandidaten analitzats és molt limitat, amb unes estadístiques que no són representatives a causa que la quantitat de mencions és reduïda.

Els únics casos que ofereixen xifres representatives respecte al sentiment de conversa són Ursula Von der Leyen, amb un sentiment net negatiu (-16), i també la de Valerie Hayer (-7), en què predomina el sentiment neutre.

4.2.2. SENTIMENT DE CONVERSA

Candidats catalans Sentiment net

Nicolas Schmit (PES) -

Ursula Von der Leyen (PPE) -16

Walter Baier (European Left) -

Terry Reintke (European Green) -100

Bas Eickhout (European Green) -

Valerie Hayer (ALDE) -7

Sandro Gozi (ALDE) 100

Marie-Agnes Strack Zimmermann (ALDE) 100
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5. PRINCIPALS AUTORS

5. 1. VOLUM DE MENCIONS MITJANS PRINCIPALS

Els principals mitjans catalans que han fet seguiment de les eleccions europees han emès un volum de mencions molt desigual, des de les 191 mencions del 3 Cat fins a les 3 del Vilaweb. Més enllà del 3 Cat, els mitjans catalans

analitzats amb més mencions relacionades amb les eleccions europees són el Diari Ara (114), el Diari de Girona (108) i el Diari de Tarragona (82).
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5. PRINCIPALS AUTORS

Durant el període d’eleccions europees que s’ha recollit, l’autor més rellevant ha sigut el mitjà diari Ara tant pel que fa a l’audiència (6.425) com també al volum de mencions (139). Més enllà de l’Ara, la resta de perfils que destaquen

tant pel que fa a l’audiència com a la quantitat de mencions són altres mitjans de comunicació, partits polítics o bé representants institucionals dels mateixos partits.

5. 2. TOP 10 MENCIONS PER AUDIÈNCIA

Nom Audiència Tipus d’autor

1 Diari ARA 6.429 Mitjans digitals

2 El Punt Avui 3.273 Mitjans digitals

3 Carles Puigdemont 3.152 Polítics

4 Nació Digital 2.407 Mitjans Digitals

5 Govern de Catalunya 1.917 Institució

6 Miquel Iceta Llorens 1.359 Polítics

7 Socialistes PSC 1.240 Polítics

8 Ernest Urtasun 907 Polítics

9 Barcelona En Comú 899 Polítics

10 Josep Rull i Andreu 840 Polítics

5. 3. TOP 10 MENCIONS PER MENCIONS

Nom Mencions Tipus d’autor

1 3Cat 191 Mitjans digitals

2 Diari ARA 114 Mitjans digitals

3 Diari de Girona 108 Mitjans digitals

4 Diari de Tarragona 82 Mitjans digitals

5 Junts per Catalunya 46 Polítics

6 ElNacional.cat 40 Mitjans Digitals

7 Socialistes PSC 31 Polítics

8 Pepito García 26 Usuaris

9 @enfermeroenfermedad 25 Usuaris

10 @generalguzman 25 Usuaris
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6. ACTITUD CAP A LA UNIÓ EUROPEA
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El següent gràfic analitza l'actitud de la ciutadania envers Europa a partir de cinc categories: Crítica sense definir, Euroescèptics, Europeista, neutre i Demanda reforma de la UE sense posicionar-se. No s’ha afegit la categoria neutral, ja

que no ha hagut cap menció (passa el mateix amb la categoria Europeista, però aquesta sí conté 265 mencions). Les dades recollides en el procés de social listening mostren una insatisfacció generalitzada amb la Unió Europea, amb un

82% de mencions crítiques sense definir (175,8k). Un 13% de les mencions són clarament euroescèptiques (27k), qüestionant la viabilitat de la UE i preferint menys integració o fins i tot la sortida de la unió. Un altre 5% de les mencions

demanen reformes (11,7k), indicant una voluntat de canvi dins de la UE sense adoptar postures extremes. Com bé hem comentat anteriorment, un 0% de les mencions expressen suport actiu a la UE o neutral, mostrant un suport

marginal i un entusiasme mínim per la unió. Aquestes dades subratllen la necessitat urgent per part de la UE de millorar la seva imatge i abordar les preocupacions dels ciutadans per evitar un augment en l'euroescepticisme i fomentar

un major suport públic.

6.1. ACTITUD CAP A LA UNIÓ EUROPEA
Exemple d’autor/a que mostra una crítica sense 
definir.

Exemple d’autor/a que mostra una actitud 
Euroescèptica.

Exemple d’autor/a que mostra una actitud 
Europeista.

Exemple d’autor/a que mostra una demanda de 
reforma de la UE sense cap posicionament.





7. ACTITUD CAP A LES ELECCIONS

L’actitud respecte a les eleccions de les mencions que s’han monitorat relacionades amb les eleccions europees destaca un predomini de les mencions que no es poden catalogar o mostren un to neutre en relació als comicis. De fet,

com es veu al gràfic, només s’ha pogut extreure el sentiment de conversa associat a les eleccions europees d’unes 400 mencions respecte al total de mencions recollides a l’informe.

Demana el vot per 
un partit 68%

Hi participarà 29%

Critica les eleccions
3%

Exemple de persona que anima a votar a un candidat concret.

Exemple de persona anuncia que participarà a les eleccions.

Exemple de persona que critica la UE i s’abstindrà.
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