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Objectiu
Conèixer la imatge de Catalunya als mitjans
internacionals segons les publicacions recollides durant
el primer trimestre de 2025.

Període d’anàlisi
Gener a març de 2025.

Mitjans i països

Estats Units

• The Washington Post
• The New York Times

Regne Unit

• The Guardian
• The Daily Telegraph

Alemanya

• Frankfurter Allgemeine Zeitung
• Süddeutsche Zeitung

Itàlia

• Corriere della Sera
• La Repubblica

França

• Le Figaro
• La Monde

Protagonisme informatiu

Protagonisme rellevant: Catalunya o alguna de
les seves institucions tenen un protagonisme
central en la peça periodística.
Protagonisme secundari: Catalunya o alguna de
les seves institucions tenen una presència
important, però secundària o compartida amb
altres actors.
Menció: Catalunya o alguna de les seves
institucions apareixen únicament de forma
referencial en la informació.

To informatiu
Positiu: Catalunya és presentada de manera
favorable, associada a èxits, reconeixements o
imatges atractives.
Neutre: La informació és descriptiva i/o
equilibrada, sense valoracions explícites a favor
o en contra.
Negatiu: Catalunya apareix vinculada a
problemes, polèmiques o contextos
desfavorables per a la seva imatge.

* P e r d e t e r m i n a r e l t o , s ’ h a t i n g u t e n
c o m p t e e x c l u s i v a m e n t l ’ e m p r a t e n v e r s
C a t a l u n y a , s e n s e p r e j u d i c i q u e e l t o
g e n e r a l d e l a p e ç a p e r i o d í s t i c a p u g u i s e r
d i f e r e n t .
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Fonts informatives
Polítiques
Mediàtiques
Acadèmiques i expertes
Esportives
Judicials
Culturals
Econòmiques

Gèneres informatius

Notícia
Articles i columnes d’opinió
Reportatge
Entrevista
Editorial
Ressenya

Àmbit informatiu
Política
Economia
Societat
Cultura
Esports

Marcs informatius

Atribució de responsabilitat
Conflicte
Interès humà
Conseqüències econòmiques
Moralitat

Actors a les informacions
S’ha fet una llista oberta dels actors esmentats
en les informacions on es parla de Catalunya.
S’inclouen personalitats de rellevància i
algunes entitats i/o institucions.
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Publicacions per mes
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S’han identificat un total de 207 peces amb menció a Catalunya durant el primer trimestre de 2025. Març és el mes amb 
un major nombre de publicacions (84). Hi ha una mitja de 69 publicacions mensuals al voltant de Catalunya.
Itàlia i el Regne Unit són els principals països amb informacions relatives a Catalunya, i concentren més de la meitat de 
les publicacions analitzades entre gener i març, mentre que els diaris estatunidencs no arriben al 5% de les publicacions 
trobades, cosa que evidencia una menor importància de Catalunya als Estats Units.
Predominen els temes esportius i culturals, seguits dels temes de societat, tots per damunt dels temes polítics i/o 
econòmics.
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Distribució per mitjà

Mitjà Peces %
Corriere della Sera 40 19,3%
Le Monde 28 13,5%
The Guardian 28 13,5%
Frankfurter Allgemeine
Zeitung 24 11,6%

La Repubblica 22 10,6%
Le Figaro 19 9,2%
Süddeutsche Zeitung 19 9,2%
The Daily Telegraph 17 8,2%
The Washington Post 7 3,4%
The New York Times 3 1,4%

Distribució per fonts informatives
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El diari Corriere della Sera és el mitjà amb un major número de peces en les que apareix Catalunya o temes 
relatius amb la mateixa, seguit del diari francès Le Monde i de l’anglès The Guardian.
Principalment trobem fonts esportives per la informació que ha estat desenvolupada al voltant de Catalunya 
durant el primer trimestre de 2025, seguida de les fonts culturals. Açò va en coherència amb les principals 
temàtiques abordades durant aquest primer trimestre, en les que predominen els temes esportius i culturals.
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Fonts mediàtiques

Hem identificat algunes fonts mediàtiques 
quan s’han nomenat. Hem exclòs com a font 
mediàtica quan el diari es referenciava a si 
mateix.  Podem veure que hi ha una ampla 
referència a mitjans pertanyents de l’Estat 
espanyol, com ara el diari El País, que ha 
sigut el que més s’ha trobat com a 
referenciat, amb fins a 5 peces referenciant-
se amb aquest diari. 
Entre aquestes fonts també trobem altres 
diaris, com La Vanguardia, l’ABC, o el diari 
Ara, però també emissores de ràdio, com la 
nacional COPE o la catalana Catalunya Ràdio, 
i cadenes de televisió com Telemadrid. Ara 
bé, trobem una major referència a mitjans 
internacionals com poden ser la BBC, el diari
Libération, The Economist o The New Yorker, 
entre d’altres. També trobem referències a 
mitjans internacionals esportius, com poden 
ser el canal de televisió DAZN o la Gazzetta
dello Sport.
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Els principals temes tractats s’emmarquen, 
sobretot, en temes esportius i culturals, com ja s’ha 
observat anteriorment. 
Els temes culturals, com ara els productes 
gastronòmics, o l’àmbit turístic a Catalunya, són 
unes de les temàtiques informatives amb una 
major tonalitat positiva, acompanyades de 
temàtiques esportives.
El FC Barcelona i qüestions relatives amb els 
fitxatges també ocupen una part molt important 
del corpus.
El to neutre impera en la major part de les 
temàtiques plantejades, amb l’excepció de la 
categoria “Altres – Esports”, on predomina un 
enfocament positiu, el turisme a Catalunya, on el 
to neutre i el positiu estan igual de presents, i el 
retorn polític de Puigdemont, amb una tonalitat 
neutre i negativa a parts iguals.

To utilitzat als principals temes tractats

Temes informatius Informació % Negatiu % Neutre % Positiu

Productes gastronòmics 70 10 62,9 27,1

FC Barcelona: partits i fitxatges 45 8,9 75,6 15,6

Turisme a Catalunya 23 13 43,5 43,5

Altres – Cultura 17 5,9 76,5 17,6

Altres – Política 17 29,4 64,7 5,9

Altres – Societat 15 20 53,3 26,7

Altres – Esports 6 16,7 33,3 50

Altres – Economia 5 0 80 20

Puigdemont i retorn polític 4 50 50 0

Exposicions i festivals culturals 3 0 100 0
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Els principals actors esmentats són 
principalment de l’àmbit esportiu, 
entre els que destaquen el FC 
Barcelona o Pep Guardiola com 
agents catalans.

Únicament trobem dos actors polítics 
entre els que més mencions ocupen i 
cap d’ells és català: Pedro Sánchez i 
Vox.
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Principals actors esportius

El principal club esportiu esmentat en 
notícies al voltant de Catalunya és el FC Club 
Barcelona, seguit del Manchester City de 
Pep Guardiola, i el següent el Real Madrid, 
rival del FC Barcelona. Veiem que les 
notícies on Catalunya hi és estan 
condicionades per competicions 
internacionals, com la Champions League.

Entre les persones esportistes o relacionades 
amb aquest àmbit, destaquen les mencions 
a Pep Guardiola, seguit de Marcus Rashford, 
del qui es va parlar en nombroses  ocasions 
en el marc del mercat de fitxatges. 
Destaquen en tercera i quarta posició els 
esportistes Marc Márquez i Dani Olmo.
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Principals actors polítics

Destaca l’Ajuntament de Barcelona com a 
principal institució política esmentada en les 
notícies en relació amb Catalunya, així com 
alguna menció al Govern català o al Govern 
de Catalunya.

Els partits més escorats a la dreta espanyola 
són els que més mencions obtenen en 
aquestes peces. Destaca en primer lloc el PP, 
seguit de l’ultradretà Vox. Els primers partits 
polítics pròpiament catalans els trobem a la 
quarta i quinta posició (Junts x Cat i ERC). 
Aquest fet ens va mostrant com la informació 
relativa a Catalunya ha estat més emmarcada 
com a informació de l’àmbit nacional de 
l’Estat espanyol, més que com a qüestions 
pròpies de Catalunya.

4

1 1 1 1 1 1

0

1

2

3

4

Ajuntament
de Barcelona

Ajuntament
de Newcastle

Departament
de Cultura de
la Generalitat
de Catalunya

Govern català Govern de
Catalunya

Govern
espanyol

Ajuntament
de

Marienplatz

20

10 9
7 6 5 4 3 2

0

5

10

15

20



VISIÓ GLOBAL I 
DADES 

GENERALS

Destaquen les mencions a Antoni 
Gaudí, Joan Miró i Salvador Dalí, 
les quals es solen relacionar amb 
Catalunya i la catalanitat.

Es tracta en definitiva d’actors 
catalans amb un ampli 
reconeixement internacional, i 
amb els quals es fa una 
identificació directa amb 
Catalunya.

Principals actors culturals
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El to predominant durant tot el període és neutre, amb un increment de les peces periodístiques 
amb to positiu durant el mes de març, derivades sobretot de la publicació de peces esportives i 
culturals amb una percepció positiva arran de figures catalanes.
Hi ha més peces amb un to neutre o positiu amb Catalunya que negatiu.

Evolució del to durant el primer trimestre
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Mitjà Informació % Negatiu % Neutre % Positiu

Corriere della Sera 40 2,5 67,5 30

Le Monde 28 10,7 71,4 17,9

The Guardian 28 14,3 75 10,7

Frankfurter Allgemeine Zeitung 24 16,7 70,8 12,5

La Repubblica 22 9,1 59,1 31,8

Le Figaro 19 5,3 57,9 36,8

Süddeutsche Zeitung 19 21,1 63,2 15,8

The Daily Telegraph 17 35,3 41,2 23,5

The Washington Post 7 14,3 57,1 28,6

The New York Times 3 0 0 100

El diari Corriere della Sera és el que té un major nombre de publicacions durant el primer trimestre de 2025, seguit dels diaris Le Monde
i The Guardian.

El mitjà amb un to més negatiu cap a Catalunya és el diari anglès The Daily Telegraph
The New York Times té un to plenament positiu cap a Catalunya, tot i que únicament s’han publicat tres peces periodístiques amb 
presència de Catalunya.

La Repubblica, Le Figaro i Corriere della Sera tenen un to positiu en almenys el 30% de les peces analitzades.

A banda del diari The New York Times, on no hi trobem cap peça amb to negatiu, els diaris Corriere della Sera, 
Le Figaro i La Repubblica són els següents diaris amb menys tonalitat negativa cap a Catalunya, per sota del 
10% de les peces analitzades als seus diaris.
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Els Estats Units, tot i que és el país amb un menor nombre de publicacions referents a Catalunya, és el 
país amb una major presència d’una tonalitat positiva cap a Catalunya.

Els diaris del Regne Unit són els que presenten una major proporció de peces amb to negatiu cap a 
Catalunya, seguit d’Alemanya.

Tot i això, exceptuant els Estats Units, la resta de països mantenen un to neutre en més del 60% de les 
peces en què apareix alguna referència cap a Catalunya.

País Informació % Negatiu % Neutre % Positiu

Alemanya 43 18,6 67,4 14

EUA 10 10 40 50

França 47 8,5 66 25,5

Itàlia 62 4,8 64,5 30,6

Regne Unit 45 22,2 62,2 15,6
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En tots els mitjans les 
peces signades són 
superiors a les no 
signades. 

The Washington Post és 
el mitjà amb una menor 
proporció de notícies 
signades, amb el 42,9% de 
les notícies sense signar.

El 100% de les notícies 
analitzades dels mitjans 
The Guardian, Le Figaro, 
Süddeutsche Zeitun i The
Daily Telegraph estan 
signades.
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Hans-Christian Rössler (FAZ) és el periodista amb més publicacions al voltant de Catalunya durant el 
primer trimestre amb 7 notícies. La seva temàtica principal és la política. Les seves peces tenen un to 
majoritàriament neutre, tot i que al voltant del 30% de les publicacions tenen un to negatiu i cap 
positiu.

Destaca Pietro Serina (Corriere della Sera) amb el 67,7% de les seves publicacions amb un to positiu, i 
Massimo Calandri (La Repubblica) amb la meitat de les seves peces que tracten Catalunya des d’algun 
àmbit un to positiu.

Autor Mitjà Temàtica Peces % Negatiu % Neutre % Positiu

Hans-Christian Rössler Frankfurter Allgemeine Zeitung Política 7 28,6 71,4 0

Massimo Calandri La Repubblica Esports 6 0 50 50

Sandrine Morel Le Monde Política 6 0 100 0

Jamie Jackson The Guardian Esports 4 0 100 0

Javier Cáceres Süddeutsche Zeitung Esports 4 25 50 25

Patrick Illinger Süddeutsche Zeitung Política 4 50 50 0

Tom Garry The Guardian Esports 4 0 100 0

Monica Colombo Corriere della Sera Esports 3 0 100 0

Pietro Serina Corriere della Sera Esports 3 0 33,3 66,7

Stephen Burgen The Guardian Cultura 3 66,7 0 33,3
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Els autors amb més peces publicades mostren un ús 
destacat del marc d’interès humà, especialment Valérie
Duponchelle (100 %), Massimo Calandri (83,3%), Monica 
Colombo (66,7 %) i Javier Cáceres (50%). També és rellevant 
el pes del conflicte, utilitzat per Pietro Serina (66,7 %), 
Patrick Illinger i Jamie Jackson (50 %), així com per Sandrine
Morel i Monica Colombo (33,3 %). 

L’atribució de responsabilitat només apareix en quatre 
casos: Patrick Illinger (50 %), Sandrine Morel (33,3%), Jamie 
Jackson (25%) i Hans-Christian Rössler (14,3 %). Les 
conseqüències econòmiques tenen una presència 
significativa en alguns autors com Rössler (28,6 %), Stephen 
Burgen (33,3%) i Tom Garry (33,3 %). El marc de moralitat és 
marginal i només es detecta en tres autors: Javier Cáceres
(25 %), Jamie Jackson (25 %) i Sandrine Morel (16,7%). Això 
reflecteix una clara tendència cap a enfocaments narratius i 
contextuals, amb escassa presència d’anàlisis estructurals o 
valoratius. El marc de Conflicte està present en tots els 
autors, amb l’excepció de Massimo Calandri, Javier Cáceres i 
Valérie Duponchelle.

Aquesta diversitat reflecteix diferències d’enfocament segons la línia editorial i el rol del corresponsal 
dins de cada mitjà, posant de relleu la importància dels corresponsals en la configuració de la imatge 
internacional de Catalunya.
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Gènere informatiu

El gènere periodístic predominant és el de notícia, 
amb la meitat de les peces analitzades 
emmarcades en aquest gènere.

La segona categoria més present és el reportatge, 
amb més d’un terç de les peces pertanyents a 
aquest gènere periodístic.

Per altra banda, trobem que els articles i columnes 
d’opinió amb una participació de Catalunya com 
agent han esdevingut una excepció, amb menys 
del 3% del total.

Per la seva part, els gèneres d’entrevista i de 
ressenya copen poc més del 5% en cada cas.
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Àmbit temàtic, marc i to informatiu
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Negatiu Neutre Positiu

Els temes culturals són els que apareixen amb un to més positiu en les seves publicacions.
Per la seva part, les publicacions polítiques són les que acumulen una major percepció negativa
Les peces d’economia són les que mantenen una major neutralitat.
Les peces emmarcades amb un marc d’interès humà són les que tenen una proporció més alta de 
to positiu, amb el 36,9%, mentre que les que són de conflicte tenen una major proporció de to 
negatiu (29,3%). 
Trobem una major neutralitat en les peces periodístiques emmarcades en una atribució de 
responsabilitat, tot i que en el 20% de les mateixes el to és negatiu.
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Mitjans segons gènere informatiu

En tots els mitjans els articles i 
columnes d’opinió on apareix 
Catalunya són menys del 10% amb 
l’excepció del diari The Washington 
Post, on es troba prop del 15%.
Els gèneres predominants en el que 
Catalunya hi apareix en tots els 
mitjans internacionals és en els de 
notícies i reportatges. En general, 
s’aprecia una major presència al 
gènere noticiari, amb l’excepció dels 
diaris The New York Times, Le 
Monde i Le Figaro, on el reportatge 
s’imposa.
Destaca l’aparició en ressenyes als 
diaris francesos Le Monde (17,9%) i Le 
Figaro (10,5%).
Per la seva part, s’observa una major 
presència en entrevistes als mitjans 
Süddeutsche Zeitung, Le Figaro i La 
Repubblica, totes amb percentatges 
al voltant del 10%.
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Fonts utilitzades pels mitjans

Destaca l’ampli recurs a fonts esportives per part del diari 
italià La Repubblica, amb més del 63,6% de les seves 
publicacions amb l’utilització d’aquest tipus de font. Aquest 
fet ho podem relacionar amb  l’alt percentatge de notícies 
esportives en les que hem trobat alguna presència de 
Catalunya. En la resta de mitjans aquestes fonts es troben 
per sota del 50%, destacant el The Daily Telegraph (47,1%) i el 
Corriere della Sera (44,2%), amb valors que s’aproximen a la 
meitat de les fonts emprades.

S’observa un major recurs a fonts acadèmiques o expertes 
per part del diari estatunidenc The New York Times, amb un 
terç de les notícies en les que Catalunya té una participació 
durant el primer trimestre, així com al diari Le Monde en 
aquest fet, superant el 40% de les fonts emprades. La resta 
de diaris fan un recurs a aquest tipus de fonts en menys del 
25% dels casos,  amb l’excepció del The Guardian, amb el 
27,6%.

El recurs a fonts culturals destaca al The New York Times, amb 
dos terços de les mateixes, tot i que ha estat un recurs 
generalment utilitzat per tots els diaris, amb l’excepció del 
britànic The Daily Telegraph. A la resta de diaris trobem un ús 
generalitzat d’aquestes fonts, amb el Frankfurter Allgemeine
Zeitung representant el diari que menys les utilitza amb un 
percentatge proper al 10%.

Mitjà Acadèmiques 
/ expertes Culturals Econòmiques Esportives Judicials Mediàtiques Polítiques

Corriere 
della Sera 4,8 33,3 4,8 45,2 2,4 2,4 7,1

La 
Repubblica 4,5 9,1 0,0 63,6 4,5 0,0 18,2

Frankfurter 
Allgemeine 
Zeitung

11,1 11,1 3,7 14,8 3,7 7,4 48,1

Süddeutsc
he Zeitung 24,0 20,0 4,0 16,0 0,0 12,0 24,0

Le Figaro 15,0 40,0 0,0 20,0 0,0 5,0 20,0

Le Monde 41,9 29,0 3,2 3,2 3,2 3,2 16,1

The Dialy 
Telegraph 17,6 0,0 17,6 47,1 0,0 0,0 17,6

The 
Guardian 27,6 20,7 0,0 41,4 0,0 0,0 10,3

The New 
York Times 33,3 66,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

The 
Washingto
n Post

0,0 42,9 0,0 42,9 0,0 0,0 14,3



ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Fonts utilitzades pels mitjans

L’ús de fonts mediàtiques identificables ha sigut escàs 
en tots els mitjans, destacant l’alemany Süddeutsche
Zeitung amb el 12%, és el diari que més ha emprat 
aquest tipus de font. El segueix l’altre alemany, 
Frankfurter Allgemeine Zeitung (7,4%) i el francès Le 
Figaro (5%). La resta mantenen percentatges inferiors 
al 5%.
El diari Frankfurter Allgemeine Zeitung és el que fa un 
major recurs a fonts polítiques per parlar de 
Catalunya, amb al voltant de la meitat de les fonts 
emprades. En la resta de mitjans trobem 
percentatges inferiors al 25%, amb el Süddeutsche
Zeitung (24%), Le Figaro (20%) i La Repubblica (18,2%) 
com els següents mitjans amb més ús de fonts 
d’aquest tipus.
Les fonts econòmiques han sigut més utilitzades pel 
diari The Daily Telegraph (17,6%), seguit del Frankfurter
Allgemeine Zeitung (13,7%). A la resta de diaris el 
recurs a aquest tipus de font ha estat nul o escàs, per 
sota del 5%.
Tanmateix, l’ús de fonts judicials ha estat 
pràcticament nul per tots els diaris, sent el diari La 
Repubblica el que més ha emprat aquestes fonts 
amb el 4,5% de les mateixes.

Mitjà Acadèmiques 
/ expertes Culturals Econòmiques Esportives Judicials Mediàtiques Polítiques

Corriere 
della Sera 4,8 33,3 4,8 45,2 2,4 2,4 7,1

La 
Repubblica 4,5 9,1 0,0 63,6 4,5 0,0 18,2

Frankfurter 
Allgemeine 
Zeitung

11,1 11,1 3,7 14,8 3,7 7,4 48,1

Süddeutsc
he Zeitung 24,0 20,0 4,0 16,0 0,0 12,0 24,0

Le Figaro 15,0 40,0 0,0 20,0 0,0 5,0 20,0

Le Monde 41,9 29,0 3,2 3,2 3,2 3,2 16,1

The Dialy 
Telegraph 17,6 0,0 17,6 47,1 0,0 0,0 17,6

The 
Guardian 27,6 20,7 0,0 41,4 0,0 0,0 10,3

The New 
York Times 33,3 66,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

The 
Washingto
n Post

0,0 42,9 0,0 42,9 0,0 0,0 14,3



ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
El marc informatiu més present ha estat el d’interès 
humà, especialment a The New York Times (100 %), Le 
Figaro (73,7 %) i Corriere della Sera (62,5 %). Aquestes 
capçaleres han publicat principalment peces culturals, 
socials o esportives, amb un enfocament més narratiu i 
empàtic que estructural o polític.

El marc del conflicte ha estat més utilitzat pel diari The
Guardian, on prop d’un terç d’aquestes utilitzen aquest 
marc, tot i que una part considerable de les peces que 
mencionen Catalunya adopten aquest enfocament. 
Ara bé, una part significativa corresponen a peces 
esportives, on aquest marc és habitual.

L’ús del marc d’atribució de responsabilitat ha estat 
desigual entre els diferents mitjans. Destaca el 
Süddeutsche Zeitung (31,6%) com el diari que més ha 
utilitzat aquest marc en les seves notícies en les que 
apareixia Catalunya, tot i que aquestes notícies 
parlaven de Catalunya de forma tangencial, i 
generalment Catalunya apareix emmarcada en un 
context més ampli amb l’Estat espanyol. 
Mitjans com Süddeutsche Zeitung o Corriere della
Sera combinen enfocaments de conflicte i interès 
humà, mentre que els marcs econòmics i de 
moralitat tenen presència minoritària.

Mitjans segons marc informatiu
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PAÏSOS SEGONS FONTS INFORMATIVES

Al Regne Unit i a França trobem més el 
recurs a fonts acadèmiques o expertes que 
a la resta de països.

A Itàlia imperen les fonts esportives. 
S’explica per l’elevat nombre de notícies 
de temàtiques esportives trobades. 
Destaca per la manca de recurs a fonts 
acadèmiques o expertes, amb menys del 
5% dels seus articles.

Als Estats Units el 50% de les fonts 
utilitzades són culturals.

A Alemanya trobem un major equilibri 
entre les fonts utilitzades, tot i que 
destaca el recurs a fonts polítiques en més 
d’un terç dels casos.

País Acadèmiques / 
expertes Culturals Econòmiques Esportives Judicials Mediàtiques Polítiques

Alemanya 17,3% 15,4% 3,8% 15,4% 1,9% 9,6% 36,5%

EEUU 10,0% 50,0% 0,0% 30,0% 0,0% 0,0% 10,0%

França 31,4% 33,3% 2,0% 9,8% 2,0% 3,9% 17,6%

Itàlia 4,7% 25,0% 3,1% 51,6% 3,1% 1,6% 10,9%

Regne 
Unit 23,9% 13,0% 6,5% 43,5% 0,0% 0,0% 13,0%



ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
En tots els països les categories en les que més 
trobem Catalunya és a les notícies i reportatges, 
superant el 70% en tots els països analitzats.
A Alemanya i a Itàlia predomina el gènere 
noticiari, mentre que a França i als Estats Units 
Catalunya ha sigut més present als formats de 
reportatge.
Destaca en França la presència de Catalunya en 
diferents ressenyes. Normalment es tracten de 
simples mencions a personalitats rellevants de la 
cultura catalana, com a llocs on personalitats 
culturals o històriques internacionals van passar, 
o per anomenar alguna institució on treballa 
alguna de les autores de llibres de les que es fa la 
ressenya, com és el cas de Clara Serra i la seva 
posició com a investigadora de la Universitat de 
Barcelona.
Destaca als Estats Units un major volum d’articles 
i columnes d’opinió on Catalunya hi apareix 
durant el primer trimestre de 2025 en 
comparació amb la resta de països analitzats, tot 
i que és motivat per les poques notícies 
publicades per aquests diaris en relació amb 
Catalunya.

PAÏSOS SEGONS GÈNERE INFORMATIU
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ANÀLISI PER VARIABLES CLAU
Protagonisme

Únicament en el 12,1% de les peces 
analitzades Catalunya té un protagonisme 
rellevant en la informació donada pels 
mitjans. En el 15% el seu protagonisme és 
secundari, això vol dir que el seu 
protagonisme és compartit amb altres 
actors o territoris. En aquest cas, destaquen 
les peces en les que el protagonista principal 
es l’Estat espanyol i Catalunya apareix en 
una posició més secundària, tot i que amb 
algun tipus de rellevància.

72,9%

12,1%

15,0%

Menció

Protagonisme
rellevant

Protagonisme
secundari

Tot açò implica que en el 27,1% de les 
notícies cercades Catalunya té algun grau 
de protagonisme, ja sigui com a 
protagonista principal o compartint 
protagonisme amb altres actors.

Per la seva part, són majoritàries les peces 
en les que Catalunya apareix com una 
simple menció (72,9%).
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Protagonisme segons mitjà

Els mitjans amb un 
major grau de 
protagonisme català 
són l’italià Corriere della
Sera i l’alemà
Frankfurter Allgemeine
Zeitung
El diari britànic The
Daily Telegraph és el 
que menys 
protagonisme li dona a 
Catalunya, amb fins al 
94,1% de les peces 
analitzades amb 
Catalunya com a simple 
menció.

55,0%
81,8%

54,2%
78,9%

89,5%
78,6%

94,1%
71,4%

66,7%
85,7%

22,5%
13,6%

20,8%
15,8%

5,3%
14,3%
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En definitiva, destaca el poc protagonisme de Catalunya a la premsa internacional 
durant el primer trimestre de 2025. Aquest fet es reflecteix en que en cap dels diaris 
les mencions són inferiors al 50%.
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Protagonisme segons país del mitjà

Els països anglosaxons són els que 
menys protagonisme atorguen al 
territori català i les seves institucions, 
amb un 80% de mencions i un 20% de 
protagonisme secundari per als dos 
casos.
Tot i això, els diaris francesos únicament 
li donen algun grau de protagonisme a 
Catalunya en el 17% dels casos, mentre 
que en el 83% de les peces analitzades 
de diaris d’aquest país Catalunya 
apareix com a menció.

Itàlia i Alemanya són els països on més 
protagonisme té Catalunya, tot i que en 
tots dos casos, les mencions superen el 
60%.
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Protagonisme. To utilitzat segons el grau de
protagonisme
Protagonisme rellevant: es fa de forma 
majoritària amb un to positiu (44%) o 
neutre (40%). En el 16% de les notícies en les 
que Catalunya té aquest protagonisme 
s’utilitza un to negatiu. Són una minoria les 
notícies tractades amb un to negatiu cap a 
Catalunya quan aquesta té un alt grau de 
protagonisme.

Protagonisme secundari: hi ha un lleuger 
augment en la neutralitat del to empleat 
(48,4%) i un petit descens del to positiu 
(38,7%) respecte als valors que trobem 
quan el protagonisme és rellevant. Tot i 
això, trobem una menor proporció de 
notícies amb to negatiu en aquesta 
modalitat (12,9%).

11,9%

16,0%

12,9%

70,9%

40,0%

48,4%

17,2%

44,0%

38,7%
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Negatiu Neutre Positiu

Menció: la neutralitat és la norma, amb fins el 70,9% de les peces amb aquest to. Menys 
del 20% són amb un to positiu (17,2%), mentre que prop del 12% tenen un to negatiu.

En tots els casos, el to negatiu és la proporció més baixa. 
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Temes amb protagonisme rellevant segons to

Si ens centrem únicament en aquelles 
informacions en les que Catalunya té un 
protagonisme rellevant, trobem que el 
turisme a Catalunya és tractat amb un to 
positiu. Aquest fet també succeeix amb 
temàtiques esportives, econòmiques i 
culturals.

Per la seva part, als temes esportius que es 
centren més en el FC Barcelona i els fitxatges 
trobem un to positiu o neutre en el 40% de les 
peces, en cada cas, mentre que en el 20% es 
tracta amb un to negatiu.

La varietat de temes polítics, englobats en la 
categoria “Altres – Política”, tenen un to 
positiu i neutre a parts iguals. No s’ha trobat 
cap notícia emmarcada en aquesta categoria 
amb un to negatiu.
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Temes amb protagonisme secundari segons to

Si ens centrem en els temes tractats quan 
el protagonisme de Catalunya esdevé 
secundari, trobem un to totalment positiu 
en les peces culturals de la categoria altres, 
mentre que en el cas de les categories 
política i econòmica dins d’altres tenen un 
to neutre en la seva totalitat.

El tema de Puigdemont i el seu retorn 
polític es manté en un 50% amb un to 
negatiu i un 50% amb un to neutre. En cap 
cas es tracta aquest tema amb un to 
positiu.
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Temes amb protagonisme rellevant o secundari segons to

Si observem els temes més tractats en 
funció del seu protagonisme, i ens centrem 
en aquelles en les que el protagonisme de 
Catalunya és rellevant o secundari, trobem 
que el to positiu és imperant i total en les 
informacions relatives a “Altres – Esports” i 
“Altres – Cultura”, que engloben diferents 
temes esportius i culturals, en què 
Catalunya apareixia amb algun grau de 
protagonisme.

El tema amb una percepció més negativa és 
el relatiu a Carles Puigdemont i el seu retorn 
polític.
Per al turisme en Catalunya s’utilitza 
majoritàriament un to positiu (60%), tot i 
que en el 20% dels casos trobem un to 
negatiu.
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Al diari Le Monde trobem que més 
d’un terç de les publicacions 
cercades pertanyen al camp de la 
cultura.

La informació política també té un 
grau important, superant el 30% de 
les publicacions al voltant de 
Catalunya.

Per altra banda, destaquen també 
les peces de la temàtica societat, 
amb més del 20% del total de 
peces analitzades a Le Monde.

Les temàtiques d’economia i 
d’esports no arriben al 10%.
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Totes les peces d’esports tenen un to positiu, 
relacionat amb l’entrenador català del 
Manchester City, Pep Guardiola, i amb el FC 
Barcelona, identificat com un “club català”.
Destaca la temàtica economia, amb un 
tractament total de neutralitat. En aquestes 
peces s’ha destacat Barcelona com a 
localització del Mobile World Congress i 
s’anomena l’aeroport de Barcelona, entre 
d’altres infraestructures aeroportuàries. 

Un terç de les notícies de societat tenen un 
to positiu cap a Catalunya, relacionades amb 
estudis realitzats en Barcelona que són 
beneficiosos socialment. Es fa una menció a 
l’Institut de Salut Global de Barcelona com a 
autora d’un dels estudis destacats. Per la 
seva part, l’altra meitat té un to neutre, entre 
les quals destaquen mencions a algunes 
universitats catalanes, com la Pompeu-Fabra, 
com a partícips d’alguns estudis científics.

Les temàtiques culturals i polítiques tenen un to negatiu al voltant del 10% de les peces. En les peces 
culturals, es fa una crítica a alguns agents culturals de qui es menciona la catalanitat, com és el cas del 
director d’escena català, Calixto Bieita. Respecte al cas de les peces periodístiques que abasten 
temàtiques polítiques, trobem aquest to negatiu en algun reportatge en què es relaciona Catalunya 
amb corrents anarquistes catalanes, amb certa perspectiva històrica que parla del segle XX.

10,0%

11,1%

16,7%

70,0%

100,0%

88,9%

50,0%

20,0%

100,0%

33,3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Cultura

Economia

Esports

Política

Societat

Negatiu Neutre Positiu



ANÀLISI PER MITJÀ

Al diari Le Figaro, Catalunya apareix 
predominantment en l’àmbit cultural 
amb més de la meitat de les 
publicacions en aquesta temàtica
Apareix també en notícies de temes 
polítics i esportius, però en el 21,1% de 
cadascun d’aquestes temàtiques.
Es manté un to positiu 
majoritàriament en les peces 
esportives, arribant fins al 75% 
d’aquestes. Aquestes estan 
relacionades amb personalitats del 
món de l’esport relacionades amb 
Catalunya, com és el cas de Pep 
Guardiola, de qui es destaca el fet de 
ser català, així com de l’esportista 
Laurent Sempéré, qui defensa el seu 
orgull de ser català.
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Les que tracten sobre temes polítics són 
les que presenten un to negatiu (25%). No 
s’ha trobat cap notícia amb un to positiu 
d’aquesta temàtica en aquest diari. El to 
negatiu es representa en una identificació 
de Catalunya amb les fronteres amb 
França, defensant una expulsió a 
Catalunya de persones migrants que 
estiguin en França, relacionades amb la 
delinqüència.

Les peces que tracten temàtiques 
culturals són tractades en més de la meitat 
dels casos amb un to neutral. Tot i això, 
més d’un terç mantenen un to positiu cap 
a Catalunya. Destaca el descobriment dels 
ossos humans de fa 1,4 milions d’anys, 
notícia que ha estat destacada en els diaris 
francesos, on s’anomena l’Institut Català 
de Paleoecologia Humana i Evolució 
Social. Altres peces culturals amb un to 
positiu es relacionen amb personalitats 
culturals de les quals es destaca la 
catalanitat.
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Al Corriere della Sera, Catalunya apareix en més mesura a 
les notícies esportives (42,5%). En segon lloc, trobem les 
notícies culturals (27,5%), seguida de les notícies que 
tracten temes de societat (15%).
Les notícies d’economia i política són les que menys parlen 
de Catalunya. Únicament al 7,5% de les peces que parlen 
de Catalunya en aquest diari la seva temàtica principal és 
l’economia, i el mateix passa amb els temes polítics. 

El tractament general imperant en totes les temàtiques és 
el d’un to neutre.
Els temes polítics són els únics que han tingut un to negatiu 
cap a Catalunya, tot i que sols en un terç de les notícies 
d’aquesta temàtica durant aquest primer trimestre de 
2025. En aquestes, destaca una relació de les persones 
migrants amb la delinqüència, i Catalunya hi apareix 
emmarcada en el conflicte, representat per Madrid i 
Barcelona, que va suposar el procés independentista, i es 
contraposa l’estat de suport del govern de l’Estat espanyol, 
basat en “minories regionals”, per defensar que el marc 
polític italià té una major estabilitat que l’espanyol. 
D’aquesta forma, s’observa certa percepció negativa sobre 
Catalunya per part d’aquest diari.
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Les notícies que tracten temes culturals són en les que s’ha trobat un 
major percentatge amb to positiu, tot i que no arriba a la meitat de les 
peces d’aquest àmbit temàtic. Aquestes peces es relacionen amb figures 
culturals catalanes rellevants, com pot ser Dalí o Joan Miró, o amb 
projectes artístics i/o culturals, en què participa l’Ajuntament de 
Barcelona. 

Als temes d’economia trobem que un terç de les mateixes mantenen un 
to positiu. Aquestes relacionen Catalunya amb marques d’èxit, com és el 
cas de Mango.
Al voltant del 30% de les notícies de temàtica esportiva en les que s’ha 
detectat la presència de Catalunya, tenen un to positiu. Aquestes van 
relacionades amb qüestions futbolístiques del FC Barcelona, Marc 
Marquez i els seus èxits en Moto GP. En aquest diari es destaca també la 
presència de la Federació Catalana de Voleibol, així com de l’Arc Blume, 
que consisteix en un programa català d’alt rendiment.

Les notícies de societat són en la seva totalitat redactades amb un to 
neutre. Aquestes es basen de forma generalitzada en mencions 
testimonials a Catalunya o al català. En aquest cas, simplement cap 
destacar una peça parlant de l’absolució del futbolista Dani Alves pel cas 
d’abús sexual, en què s’utilitza un to eminentment neutre per a parlar 
d’aquest fet.
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El diari italià La Repubblica ha destacat durant el primer 
trimestre de 2025 per les seves publicacions de l’àmbit 
esportiu, amb més de la meitat de les notícies analitzades 
d’aquest mitjà que abasten aquesta temàtica.

En aquest diari trobem que les notícies de política (18,2%) 
es situen sobre les culturals i les de societat, amb un 9,1% 
cadascun. De fet, les notícies de temes polítics al voltant 
de Catalunya representen el mateix percentatge que les 
peces culturals i de societat juntes en aquest diari.

Les notícies polítiques són les que trobem amb una major 
proporció d’un to negatiu, emprant el qual s’associa 
Catalunya amb el secessionisme.

Les notícies esportives tenen un to més positiu que 
negatiu, relacionat amb agents esportius amb gran 
rellevància internacional, com el pilot de Moto GP Marc 
Marquez o el FC Barcelona. Les peces amb un to negatiu 
estan més vinculades a partits de futbol concrets, com pot 
ser el “derbi català” entre l’Espanyol i el FC Barcelona.
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La meitat de les notícies culturals en què Catalunya té presència en aquest diari tenen un to positiu.
Aquestes estan vinculades amb personalitats i estils culturals catalans.

Totes les notícies de societat tenen un to neutre al respecte de Catalunya. En aquest camp, 
novament destaca una peça en relació amb l’absolució de Dani Alves per abús sexual, i es fa una 
menció al Tribunal de Justícia de Catalunya, tot amb un to neutre.



ANÀLISI PER MITJÀ

Al Frankfurter Allgemeine Zeitung Catalunya apareix d’una forma 
més variada, amb una distribució més equitativa entre les 
diferents temàtiques, en comparació amb la resta de diaris 
analitzats.
Tot i això, destaca que un terç de les publicacions analitzades 
pertanyen a la temàtica de societat, i un 25% tracten temàtica 
política.
Tanmateix, contrasta amb la resta de diaris respecte al 
protagonisme de Catalunya en temàtiques esportives. Trobem 
que en aquest diari el 16,7% de notícies on apareixen temàtiques 
al voltant de Catalunya pertanyen a aquesta temàtica i és la 
tercera categoria en aquest mitjà.

La meitat de les peces polítiques tenen un to negatiu cap a 
Catalunya, mentre que únicament el 16,7% ho fan en to positiu. Les 
que tenen un to negatiu relacionen Catalunya, i més concretament 
Barcelona, amb la crisi de l’habitatge i l’alt preu del lloguer. A les 
positives es parla d’un increment de la taxa turística al territori català 
que es destinarà en política d’habitatge. El tema de l’habitatge 
esdevé una temàtica central en la que Catalunya apareix reflectida, 
tant de manera negativa pels preus desorbitats i la crisi d’habitatge, 
com manera positiva per la implementació de determinades 
polítiques que van encaminades a combatre aquesta problemàtica.
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Destaquen les notícies de societat, amb un 25% 
d’aquestes tractades amb un to positiu. 
Aquestes destaquen diferents personalitats 
catalanes així com una percepció de Barcelona 
com un territori amb una menor utilització de 
l’automòbil i es comparat amb Oslo.
En general, s’observa un to totalment neutral 
cap a Catalunya, amb l’excepció dels temes 
polítics, on destaca un to negatiu en la meitat 
de les peces analitzades.
Les notícies esportives detectades es basen en 
simples mencions al FC Barcelona així com a la 
Volta a Catalunya. A les d’economia es fan 
mencions a la substitució del cap de Telefònica 
pel Marc Murtra, així com de la localització on es 
celebra el Mobile World Congress. En les peces 
culturals es fa referència a algunes personalitats 
del món de la cultura catalana com a simples 
mencions, així com alguns territoris catalans, 
com Lleida, de la qual es destaca  que pertany a 
Catalunya.
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En aquest diari alemany també trobem un major 
equilibri entre les diferents temàtiques, tot i no trobar 
cap notícia de temàtica econòmica.
Hi ha una major presència de Catalunya en 
temàtiques de societat (31,6%), amb vora d’un terç de 
les peces. En segon lloc, trobem les notícies 
esportives, amb el 26,3%.
Per últim, destacar que trobem el mateix percentatge 
de notícies que abasten una temàtica cultural i una 
temàtica política (21,1%).

Destaca per un to més negatiu cap a Catalunya. Fins 
un terç de les notícies de societat del primer trimestre 
de 2025 tenen un to negatiu. En aquest cas, es parla 
d’okupació d’habitatge i es fa menció a una persona 
propietària a Girona com a exemplificació d’haver 
patit un cas com aquest, però també trobem una 
vinculació de Catalunya amb l’escassetat d’aigua. Ara 
bé, també trobem que un terç d’aquestes tenen un to 
positiu. Entre d’aquestes destacarem mencions a 
personalitats catalanes amb rellevància, així com a la 
“literatura catalana”, però també destaca alguna 
investigació realitzada per la Universitat de Barcelona, 
la qual ha trobat residus en les profunditats del mar 
Mediterrani. 
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Les notícies esportives destaquen per tenir un 20% que 
tenen un to positiu i el mateix percentatge de notícies amb 
un to negatiu. A les positives trobem un enaltiment de la 
figura d’en Johan Cruyff, relacionant-lo amb el FC 
Barcelona, i Barcelona i el club apareixen com a espais 
d’acollida i superació.

Respecte a les notícies que abasten temàtiques polítiques, 
el 25% d’aquestes mantenen un to negatiu, i el 75% restant 
un to neutre. Les peces negatives relacionen Catalunya amb 
un període conflictiu i combatiu, com van ser les vagues 
generals de l’any 1934. Les peces amb un to neutre sí que 
parlen més de l’actualitat política més propera, tot i que 
apareix emmarcat amb qüestions polítiques de l’Estat 
espanyol, i Catalunya només apareix com a simple menció 
per a parlar dels partits catalans que donen suport al govern 
de Pedro Sánchez. No s’hi troba cap notícia amb un to 
positiu envers Catalunya de temàtica política al 
Süddeutsche Zeitung durant el primer trimestre de 2025.

Les peces culturals únicament fan alguna menció a alguna 
personalitat cultural de rellevància catalana, com pot ser 
Gaudí, o productes amb denominació catalana, com un vi 
amb denominació del Priorat català.
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Al diari The Daily Telegraph trobem que 
Catalunya ha estat més present en 
temàtiques més suaus o de menys 
intensitat, com poden ser els temes 
esportius o de societat, per sobre dels 
polítics i dels econòmics.

Manté un to negatiu en totes les 
temàtiques en què apareix Catalunya amb 
l’excepció de les notícies de societat.

Respecte a les notícies de temàtica política, 
destaca que la meitat d’aquestes tenen un 
to negatiu. Aquest fet es concreta en una 
defensa de la Presidenta de la Comunitat 
de Madrid, Isabel Díaz Ayuso, mantenint 
que ha superat a Catalunya en temes 
econòmics gràcies a les seves polítiques, 
segons afirma aquest diari.
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Les peces esportives tenen un to negatiu i neutre a 
parts iguals. En aquest cas, majoritàriament es tracta 
de notícies en les que apareix el FC Barcelona o Pep 
Guardiola, i el tractament negatiu és per temes de 
rivalitat i esportius.

El 100% de les peces d’economia tenen un to negatiu. En 
aquest cas, es tracta d’una única peça que critica les 
polítiques fiscals espanyoles i defensa les madrilenyes. 
Es fa una contraposició entre Catalunya i Madrid, 
considerant aquesta última com a més raonable.

En les peces de societat, on és tractat amb un to 
positiu, són majoritàriament peces culturals on es 
destaca la gastronomia catalana o personalitats 
culturals catalanes, com Dalí o Gaudí. També cal 
destacar una menció a Rosa Huguet, de l’Institut Català 
de Paleoecologia Humana i Evolució Social, pel 
descobriment dels ossos humans més antics trobats a 
la Sierra d’Atapuerca.
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La temàtica on més present és Catalunya al diari 
britànic The Guardian és als esports, amb prop de la 
meitat de les notícies analitzades pertanyent a aquesta 
temàtica, el que denota un gran protagonisme de 
Catalunya als esports.

La segona categoria en la que més trobem és en les 
notícies de societat, tot i que manté valors per sota de 
la meitat de les notícies esportives.
Les notícies d’economia no abasten ni el 5%, i les 
polítiques es troben al voltant del 10%. 
Per tant, trobem una menor presència en temes 
polítics i d’economia de Catalunya en comparació dels 
temes més socials i esportius.

Trobem que al 100% de les peces d’economia s’utilitza 
un to negatiu. En aquest cas, es tracta d’una notícia on 
es parla de la transformació urbanística de ciutats com 
Barcelona, i es denuncia fets com la gentrificació.
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ANÀLISI PER MITJÀ
Trobem un to negatiu de forma majoritària en les notícies 
que tracten temes polítics (66,7%). Aquest fet es reflexa en 
una vinculació de casos de violació i Catalunya, realitzada 
per l’Elon Musk, així com en una vinculació del govern 
català en el bloqueig de la reintroducció del linx, l’os i el 
llop i, per tant, d’una restauració de l’equilibri ecològic.
Respecte als temes de societat, trobem que en un 16,7% 
d’aquestes peces utilitzen un to negatiu. En aquest cas, es 
fa menció a la ciutat de Barcelona, entre d’altres, com a 
exemple de localització que ha sofert atacs terroristes 
amb vehicles.

Les peces culturals destaquen pel seu to positiu. Aquest 
ho veiem en peces que parlen de temes gastronòmics en 
les que Catalunya té certa participació.

A les notícies de temàtica esportiva trobem una 
neutralitat total. Aquestes abasten, generalment, 
mencions a Pep Guardiola com a català o al FC Barcelona. 
Destaquen també algunes peces que parlen d’algunes 
jugadores del club català femení, com Mariola Caldentey o 
Aitana Bonmatí.
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Al The New York Times trobem que 
totes les notícies pertanyen a l’àmbit 
cultural.

En aquest cas, trobem que el 100% de 
les peces en les que Catalunya hi 
apareix és tractada amb un to positiu. 
En aquestes es parla de localitzacions a 
les que viatjar, o es nomenen 
personalitats relacionades amb la 
cultura o l’acadèmia catalana. Cal 
destacar aquest darrer aspecte, hi ha 
una peça en la que es fa referència a la 
Universitat de Barcelona a través del 
biofísic Giacomo Bartolucci.
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Al The Washington Post imperen les 
informacions culturals i esportives, 
amb un 42,9% per a cadascuna.
També trobem informació relativa a 
Catalunya en l’àmbit polític, però 
únicament al 14,3% de les notícies 
trobades a aquest mitjà.

En aquest cas, trobem que el 100% 
de les notícies d’abast polític tenen 
un to negatiu cap a Catalunya, que es 
refereix en una única peça, en la qual 
es fa una menció a Catalunya 
relacionant-lo de forma negativa 
amb el “separatisme”.
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Les temàtiques culturals són les que més to 
positiu tenen, amb més de la meitat de les 
peces culturals trobades al The Washington 
Post. Aquestes estan relacionades amb 
qüestions gastronòmiques, així com en l’origen 
d’alguns productes, com les espardenyes.

La informació esportiva relacionada amb 
Catalunya és tractada amb un to neutre en la 
seva totalitat durant el primer trimestre de l’any 
2025. Aquesta està relacionada amb el món del 
futbol i es fa menció al FC Barcelona com a club 
català, però també al Girona en aquest mateix 
sentit.
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CONCLUSIONS
Presència limitada. Catalunya apareix en 207 peces durant el primer trimestre de 2025, 
principalment en els formats de notícies o reportatge, i majoritàriament com a menció. 

Únicament al voltant del 12% de les peces li atorguen un protagonisme rellevant.

Temàtiques predominants. L’àmbit esportiu i cultural concentren la major part de les referències, 
amb figures reconegudes que actuen com a vectors de projecció internacional. Catalunya 

apareix sobretot vinculada a figures com Guardiola, Márquez o Dalí. La política i l’economia tenen 
una presència menor, i sobretot en el cas de la primera, associada a marcs negatius.

To i percepció. El to informatiu global tendeix al neutre, però amb diferències segons país i 
temàtica. Es detecta una associació negativa en l’àmbit polític, vinculada amb 

l’independentisme, conflictes amb l’Estat o a l’inestabilitat, així com una percepció positiva més 
freqüent en contextos culturals i esportius.

Construcció d’imatge externa. La imatge de Catalunya continua marcada per referents simbòlics, 
personalitats i espais concrets. No obstant això, el protagonisme directe del territori o de 

l’agenda política catalana és escàs i condicionat pel context estatal, europeu o internacional.



CONCLUSIONS
Alt nombre de mencions. Tot i que s’observa un increment del to positiu durant l'últim mes del trimestre, la 

presència de Catalunya esdevé escassa davant l'alt nombre de mencions i de la seva posició secundària en les 
notícies en les que adquiria més rellevància en les que el govern o l'estat espanyol tenen un major 

grau de protagonisme. Per tant, no s’ha parlat massa de Catalunya durant el primer trimestre, i ha aparegut més 
de forma tangencial que per fets que hagen passat a Catalunya

Imatge més negativa en l’àmbit polític. Es manté una relació entre Catalunya i l'independentisme o el 
separatisme, en moltes ocasions amb connotacions negatives. A més, apareix associada a l’estabilitat del govern 

espanyol pel suport de partits catalans, així com amb el conflicte de la llei d’amnistia, però no ha tingut massa 
protagonisme internacional.

Major protagonisme en notícies esportives. Tot i això, les notícies esportives en moltes ocasions estaven vinculades 
amb personalitats catalanes, però no amb Catalunya directament. Per exemple, és recurrent trobar notícies que 

parlen de Guardiola nomenant-lo com a català. També s’apel·la a la catalanitat d’altres figures esportives. 
Tanmateix, s’han trobat peces esportives en les que apareixia Catalunya per ser la ubicació en la que es 

celebraven alguns esdeveniments esportius, com pot ser la Volta a Catalunya o la carrera de Moto GP del circuit 
de Montmeló.

Àmbits cultural i esportiu major percepció positiva. A l'àmbit cultural és on veiem un dels major graus de 
percepció positiva cap a Catalunya, així com a l'àmbit esportiu protagonitzat pel FC Barcelona o esportistes 

com Marc Márquez
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